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Praca w PIW-ie
to spelnienie marzen

Rozmowa z Lukaszem Michalskim,
dyrektorem Panstwowego Instytutu
Wydawniczego

26 min ksigzek
sprzedanych
na Allegro

Mija juz blisko 10 lat pana pracy w Panstwo-
wym Instytucie Wydawniczym. Przyszed}
pan tutaj z radoscia czy z obawq?
Z jednym i drugim oczywiscie. Zestaw proble-
Biatostocki sukces moéw byt gigantyczny. Udato sie przeja¢ spotke
w swietnej atmosferze od Ministerstwa Skarbu i przeksztatcic jg w in-
stytucje kultury. Stan wéwczas tworzacej sie
instytucji kultury by} przerazajacy. Juz na poziomie infrastruktury — stropy gro-
Rozmowa zity zawaleniem, biblioteka byta tak zagrzybiona, ze stanowila realne zagrozenie
z Andrzejem Kalinowskim, dla zdrowia i zycia, a w dodatku nie zatrudniano ani jednego pracownika meryto-
prezesem Fundacji Sasiedzi rycznego na etacie. B}/l jeden redaktor, Swietny zresztg, ale zatrudniony na umpwe
»Smieciowq”. OczywisScie natychmiast przeniostem go na etat. Nie zwolnitem zad-
nego z dawnych pracownikoéw PIW-u. Dwie osoby odeszty, ale to byta ich decyzja.
Do dzisiaj pracuja tutaj osoby, ktore pracowaty przed moim przyjsciem.
De facto musiatem zbudowa¢ wydawnictwo zupeinie od poczatku, réwnolegle
prowadzac remont i tworzac merytoryczng redakcje. Uwazam to za jeden z moich
sukcesow, ale dla zespotu i dla mnie byto to bardzo trudne.

Rekordowe wyniki Empiku

Szardza na Miedzynarodowych
Targach Ksiazki w Warszawie

Zakonczyty sie Jaki PIW jest dzisiaj?

31. Targi Wydawcéw Katolickich Dzisiaj PIW jest przede wszystkim, jak sadze, jednym z najbardziej prestizowych
wydawnictw w Polsce. To udato nam sie zrobi¢. Co wiecej, jest to wydawnictwo,
ktére osiggneto co$ najwazniejszego i jednoczesnie najtrudniejszego: stworzyto
sposob dziatania oraz zakres prac, ktére same w sobie uzasadniajq istnienie ta-
kiej instytucji kultury. A to jest bardzo, bardzo wazne. Od poczatku byliSmy prze-
konani o tym, ze to jest niezwykle potrzebne, ale nie byto to poparte ani gtebokim
whnioskowaniem czy analiza, ani oczywiscie faktami. I to byto juz moje zadanie —
doprowadzi¢ do sytuacji, w ktorej ta koncepcja pokaze, ze ma sens. Mysle, ze mi-
Amazon wyprzedza Allegro nione 10 lat wyraznie to potwierdzito. I to jest ten pierwszy aspekt. Drugi jest taki,
ze PIW niewatpliwie jest wydawnictwem o niestychanie ciekawym zespole, fascy-

nujacym. To sq ludzie naprawde wyjatkowi, szczegoélni, to jest generalnie grono po-

Planowane potaczenie zytywnych szalencow. JesteSmy w jakims stopniu ludzmi, tagodnie rzecz uimujac,

OZGraf i BZGraf nietuzinkowymi.
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26 mIn ksiqzek sprzedanych
na Allegro

»nZainteresowanie ksiqzkq allegro
zdecydowanie nie spada”

26 min ksiazek sprzedanych w 2025 roku

2025 roku na Allegro i Allegro Lokalnie

sprzedano 26 mln ksiazek, czyli o ok. mi- ﬁis‘ +1 min @ 58%
B P . . . g ki Ksiyzek kupdy kobiety
lion egzemplarzy ksigzek wiecej niz rok wcze-
$niej. »To wynik wyrézniajacy sie na tle rynku, X wiseei g top kategaria

ktory wedtug danych GUS notuje spadki sprze-

dazy” — wskazuje gigant polskiego e-handlu.

Najwiekszym segmentem pozostaja ksiqzki dla dzieci — w zesztym roku sprze-
dano ich blisko 8 mln egzemplarzy. To cze$¢ rynku, ktéra utrzymuje bardzo wyso-
kie zainteresowanie przez caty rok. Jednym z najwiekszych hitow 2025 roku byla
wihasnie pozycja dla najmtodszych — ,Najmadrzejsze bajki, czyli opowiesci o tym,
co w zyciu wazne” (wydawnictwo Greg).

W pozostatych kategoriach (z wylgczeniem podrecznikow i oferty dzieciece),
najwiekszq sprzedaz osiagnely tytuly Remigiusza Mroza, Andrzeja Sapkowskiego
oraz Mel Robbins.

Wyraznie rosnie takze segment komikséw i mangi. Wsrod najczeSciej kupowa-
nych tytutéw znajduja sie m.in. »Kajko i Kokosz” (Egmont), ,Dogman” (Jaguar) oraz
popularne serie mangowe. To wiasnie komiksy napedzajq kategorie — rosng zarOw-
no komiksy dla dzieci (+26 proc. sprzedanych egz.), komiksy przygodowe i obycza-
jowe (+24 proc.) i manga (+22 proc.).

Dane te pokrywaja sie z wynikami badania SW Research dla Allegro — 41 proc.
badanych uwaza, ze komiksy przezywajq obecnie swoj powr6t, a niemal potowa
traktuje je jako petnoprawng forme rozrywki dla dorostych. Wsréd topowych au-
torow w tym segmencie na Allegro znajdujq sie: Akira Toriyama, Dav Pilkey i Koyo-
haru Gotouge.

Top wydawnictwa w kategorii »komiks”: Egmont, Waneko, Japonica Polonica
Fantastica, Studio JG i Jaguar.

Top wydawnictwa w kategorii »dorosli”: Egmont, Wydawnictwo Literackie,
Albatros, Galaktyka i Filia.

Top wydawnictwa w kategorii »dzieci”: Skrzat, Greg, Aksjomat, Media Rodzina
i Nasza Ksiegarnia.

— Za nami kolejny rok, w ktérym kategoria ksigzkowa ro$nie niezaleznie od
trendéw rynkowych. Pozytywnym sygnatem jest dalszy intensywny rozwoj seg-
mentu dzieciecego oraz komiksowego. W naszych danych widzimy, Ze zaintereso-
wanie ksigzka zdecydowanie nie spada. Na Allegro ksigzka nowa ro$nie szybciej
niz uzywana, ale udziat ksigzek z drugiego obiegu utrzymuje sie na stabilnym,
okoto 10-proc. poziomie — mowi Karol Wasik, Senior Category Owner w Allegro.

Na Allegro najwiecej ksiazek sprzedaje sie w poniedziatkowe wieczory, mie-
dzy 20 a 22 — w skali roku jest to Srednio nawet 50 egzemplarzy na minute. Peak
sprzedazowy dla wszystkich pozycii (liczac rowniez podreczniki szkolne) przypadt
tradycyjnie na poczatek roku szkolnego (3 wrzesnia) — kupowano wowczas po-
nad 150 egzemplarzy na minute. Drugi najpopularniejszy dzien to 15 grudnia — to
szczyt zakupow Swigtecznych, gdy co minute allegrowicze kupowali az 101 ksia-
zek. W tym okresie prawdziwe rekordy bita pozycja Marty Galewskiej-Kustry »Pu-
cio urzadza wigilie, czyli Swigteczne stowa i zadania dla przedszkolakow” (Nasza
Ksiegarnia).

Ksiazki ciesza sie powodzeniem réwniez z okazji Dnia Dziecka, Pierwszej Komu-
nii Swietej (ogromnym hitem jest »Biblia w komiksie”) czy Black Weeks. Co wazne,
ponad 77 proc. sprzedanych egzemplarzy trafia do nabywcéw w ramach programu
Allegro Smart!, ktéry gwarantuje darmowe dostawy.

— Wyniki Allegro pokazujg, ze nawet w trudnym otoczeniu rynkowym model
marketplace moze realnie wspiera¢ rynek wydawniczy. Klienci coraz czesSciej ku-
puja ksiazki online, w tym przez aplikacje mobilne, i traktujg ten kanat jako natu-
ralne miejsce do odkrywania nowych tytutow. Rowniez dla wydawcow tworzymy
atrakcyjne rozwiazania i narzedzia, ktére pomagaja zwieksza¢ widoczno$¢ marek,
docierac do kolejnych grup odbiorcow oraz rozwijac sprzedaz. JesteSmy otwarci na
wspolprace z roznymi partnerami, aby wspolnie szuka¢ nowych pol do rozwoju
kategorii ksigzek — komentuje Karol Wasik. (w)
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Rekordowe wyniki

Empik przekroczyl miliard z} sprzedazy

rupa Empik podsumowata wyni-

ki finansowe za 2025 rok. Spotka
chwali sie kolejnym rekordem sprzeda-
zowym. Catkowita wartos¢ GMV wzro-
ska o 16 proc. r/r, siegajac blisko 4,9 mld
z}. Spotka poprawita rowniez rentow-
nos¢, osiggajac 335 min zt EBITDA.

Jednym z najmocniejszych moto-
roOw wzrostu okazat sie marketplace,
ktory po raz pierwszy wygenerowat
ponad 1 mld z} sprzedazy.

Jak przekazano, stabilny rozwoj
Grupy to bezposredni efekt systema-
tycznej rozbudowy oferty produk-
towej w obszarze lifestyle & leisure,
dynamicznego rozwoju marketplace,
synergii kanatéw online i offline oraz
rosngcej bazy juz ponad 12 min klien-
tow, z ktérych potowa korzysta z apli-
kacji lub programu Empik Premium.

— Wyniki za 2025 rok to jasny sy-
gnat, ze wyr6znia nas konsekwen-
cja i skuteczno$¢. Empik znajduje sie
dzi$ w fazie dojrzatego, skalowalnego
rozwoju z kolejnym rokiem stabilnej,
dwucyfrowej dynamiki wzrostu. Nasz
omnichannelowy model dziata bardzo
efektywnie — Swiat online i offline
skutecznie sie napedzajq w budowie
wzrostu oraz efektywnosci koszto-
wej. Zgodnie z zapowiedziami sprzed
roku, nasz marketplace przekroczyt
symboliczng bariere 1 mld zt GMV.
To kluczowy motor rozbudowy ofer-
ty produktowej, ktory pozwala nam
efektywnie skalowa¢ nowe kategorie
lifestyle'owe i w tym segmencie bu-
dowa¢ jeden z najbardziej komplek-

Rekordowe
wyniki

Grupy Empik w 2025r.
D
mid PLN
GMV
+16%r/r +12%r/r
Q
mid PLN
GMV
+a0%r/r  w marketplace online
ioffline
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sowych i zaawansowanych techno-
logicznie ekosystemow zakupowych
w Polsce. Dla wielu Polakéw jesteSmy
miejscem pierwszego wyboru, w sze-
roko rozumianym lifestyle’u i zamie-
rzamy coraz mocniej zaznaczac¢ swojq
obecnos¢ w tej kategorii i ulepszac do-
Swiadczenia zakupowe dzieki zaawan-
sowanym algorytmom i wykorzysta-
niu sztucznej inteligencji — komentuje
Ewa Szmidet, prezeska Grupy Empik.

A Szymon Filipczak, Chief Finan-
cial & Strategy Officer Grupy Empik,
wskazuje: — Rok 2025 byt dla nas ro-
kiem skutecznej realizacji strate-
gii i monetyzacji wlasciwie obranych
kierunkéw rozwoju. OdnotowaliSmy
wzrost GMV o 16 proc. rok do roku, co
pozwolitlo nam znaczaco wyprzedzi¢
tempo wzrostu polskiego handlu deta-
licznego. Jednoczesnie koncentrowali-
S$my sie na rozwoju nowych strumieni
przychodow, takich jak ustugi rekla-
mowe oraz na utrzymaniu dyscypliny
kosztowej. Odnotowalismy takze bar-
dzo dobre przepltywy pieniezne oraz
utrzymaliSmy silng pozycje bilansowq
z dodatnim poziomem gotowki net-
to, uwzgledniajgc tylko finansowa-
nie bankowe. To stawia nas w bardzo
dobrej pozycji na 2026 rok, na ktory
patrzymy z duzym optymizmem. Po-
twierdzajq to juz pierwsze miesigce
biezacego roku.

Juz 386 salonow

Spotka wskazuje, ze fundamentem jej
efektywnoSci operacyjnej jest model

Najszybciej

omnichannel, tgczacy sie¢ 386 salo-
néw stacjonarnych z dynamicznie roz-
wijajgcym sie kanatem online, ktéry
wygenerowat w 2025 roku juz 56 proc.
GMV.

Catkowita sprzedaz internetowa
wzrosta w 2025 roku o 22 proc. 1/1,
a najszybsze tempo wzrostu odnoto-
wat marketplace (+40 proc. r/r).

Roéwnocze$nie Grupa rozwija sie¢
stacjonarng, ktéra w 2025 roku po-
wiekszyla sie o 21 salonéw sprzeda-
zy. W 2025 roku sprzedaz w salonach
wzrosta o 9 proc.

Prawie 2/3 zamoéwien online w ra-
mach sprzedazy wiasnej jest odbiera-
nych w sklepach.

W ksigzkach stabilnie

W 2025 roku Grupa odnotowata wzro-
sty w takich kategoriach jak zabawki
(+25 proc. r/r), dom i ogrod (+19 proc.
1/1), elektronika (+30 proc. r/r), sport
(+23 proc. r/r) oraz zdrowie i uroda
(+39 proc. r/r). Najwiekszq dynamike
odnotowano w Kkategorii gaming, kt6-
ra wyniosta 105 proc. 1/r.

»Dobre wyniki zarbwno w podsta-
wowych Kkategoriach obejmujacych
ksigzki, prase, muzyke czy bilety, jak
i wzrosty kilkukrotnie przewyzszaja-
ce dynamike rynku (4,3 proc. w 2025
roku wedtug GUS) w kategoriach roz-
winietych (m.in. artykuty papiernicze
i kreatywne, zabawki i gry oraz deko-
racje wnetrz) oraz wzrostowych (m.in.
elektronika uzytkowa, gaming i pro-
dukty beauty) $wiadcza o duzym po-

rosnace kategorie
+ 105% r/r
I PLN + 78% r/r
min
0,
EBITDA +39%++30%+ +25% ,
min || | || n |
aktywnych Gaming Ziclijrrc;v(;/;e Elektronika Zabawki v,\\/il:gtze
klientéw
y L}
empik empik



tencjale rozwoju oferty, ktora przekra-
cza juz 20 mln produktéw. Istotnym
elementem strategii pozostaje rowniez
rozwéj marek wiasnych — ich sprzedaz
zwiekszyla sie o 78 proc. r/r, co wzmac-
nia unikatowos¢ oferty” — czytamy
w komunikacie.

Tradycyjnie nie podano szczegoto-
wych danych sprzedazowych dotycza-
cych ksigzek. Jak przekazano, wsréd
najczeSciej wybieranych kategorii
w Empiku dominujg kryminat, sen-
sacja i thriller, literatura obyczajowa,
fantastyka i horror oraz ksigzki z ob-
Szaru rozwoju osobistego.

W 2025 roku znaczaco wzrosta
sprzedaz kluczowych segmentow:
kryminatow (+17 proc.) i poradnikow
(+19 proc.).

WSsréd najpoczytniejszych pisarzy
znalezli sie m.in. Remigiusz Mréz, Sta-
wek Gortych i Ewa Woydyho.

Top 5 najchetniej kupowanych
ksigzek w Empiku w 2025 roku to:

1. Mel Robbins - ,Teoria »pozwol
im” (wydawnictwo Galaktyka)

2. Ewa WoydyHo - ,Zakrety zycia”
(Zwierciadto)

3. James Clear — ,Atomowe nawyki”
(Galaktyka)

4. Stawek Gortych - ,Schronisko,
ktore zostato zapomniane” (W.A.B.)

5. Dan Brown - ,Tajemnica tajem-
nic” (wydawnictwo Sonia Draga).

Aplikacja mobilna i reklama
cyfrowa filarami wzrostu
Najwazniejszym narzedziem Empiku
jest aplikacja mobilna. W 2025 roku
liczba jej instalacji oraz aktywnych
uzytkownikow kupujacych wzrosta
0 19 proc. rok do roku. Aplikacja cie-
szy sie tez bardzo dobrymi opiniami
— ma ocene 4,8/5 w App Store i 4,9/5
w Google Play.

Pelni ona réwniez role centrum
zarzadzania subskrypcjg Empik Pre-
mium. W 2025 roku liczba uzytkowni-
koéw tego programu wzrosha o 36 proc.
tacznie z aplikacji lub programu ko-
rzysta juz 6,1 mln klientéw.

Empik lgczy sprzedaz internetowq
ze sklepami stacjonarnymi, co pozwa-
la mu rozwija¢ ustugi reklamowe (tzw.
retail media). Przychody z tego obsza-
ru wzrosty o prawie 24 proc. rok do ro-
ku. To efekt rosngcego zainteresowa-
nia dobrze dopasowanymi reklamami
oraz skutecznego wykorzystania da-
nych o preferencjach klientow.

Reklama w tym modelu jest dla
Empiku szczeg6lnie optacalna. »Retail
media sq wysokomarzowym strumie-
niem przychodéw, co pozwala Empi-
kowi na dywersyfikacje Zrodet marzy

i optymalizacje struktury dochodéw,
oferujac przy tym sprzedawcom atrak-
cyjne i efektywne mozliwo$ci promo-
cji swoich produktéw w ramach sze-
rokiego ekosystemu” — wskazano
w komunikacie.

Sztuczna inteligencja
i technologia

Coraz wiecej obszarow dzialalnosci
Empiku wspieranych jest rozwigzania-
mi opartymi na sztucznej inteligenciji,
w tym Sciezki zakupowe klientow i do-
Swiadczenie uzytkownika (UX), proce-
Sy operacyjne oraz tworzenie treSci.

W szczeg6lnosci algorytmy i roz-
wigzania Al wspierajg personalizacje
doSwiadczenia zakupowego. W tym
obszarze Empik przeprowadzit juz
ponad miliard spersonalizowanych
kampanii direct marketingowych,
opartych na zaawansowanych roz-
wigzaniach Al. W 2025 roku wdrozo-
no rowniez konwersacyjnego agenta
Al, ktory w okresie Swigtecznym po-
magat klientom w wyszukiwaniu pre-
zentow oraz dostarczal spersonalizo-
wane rekomendacje zakupowe. Dla
poszukujacych najlepiej dopasowane-
go produktu wdrozono funkcje auto-
matycznego podsumowania recenzji
z wykorzystaniem modeli jezykowych
(LLM), ktora ulatwia szybkie zapozna-
nie sie z najwazniejszymi informacja-
mi o produkcie.

W aplikacji Empik Go wdrozo-
no system hiperpersonalizacji treSci
oparty na autorskich algorytmach
rekomendacyjnych, dopasowujacych
ukitad i zawartos¢ aplikacji do indywi-
dualnych preferencji uzytkownika.

Rozwigzania Al wspierajq tak-
Ze procesy operacyjne i logistyczne,
w tym zarzadzanie tancuchem do-
staw, planowanie popytu i zarzqdza-
niem asortymentem w modelu omni-
channel na poziomie pojedynczego
salonu.

W 2026 roku Empik planuje kolejne
udoskonalenia w tym zakresie. Nowe
rozwigzania wspierane Al wykorzy-
stywane sg takze w zakresie tworze-
nia treSci — w tym kreacji marketin-
gowych czy pionierskiej mozliwoSci
nagrania audiobooka w ramach Em-
pik Selfpublishing z wykorzystaniem
sztucznej inteligencji i przy wsparciu
realizatora dzwieku.

Foto Kioski Empiku

przyciagaija klientow

We wrzesniu 2025 roku w wybranych
salonach stacjonarnych pojawity sie
samoobstugowe Foto Kioski. Pilotaz
realizowany we wspotpracy z partne-
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rem technologicznym PhotoAiD za-
konczyt sie sukcesem. W odpowiedzi
na wysokie zainteresowanie klientow
i sprawne dzialanie urzadzen Grupa
Empik podjeta decyzje o kolejnym eta-
pie projektu. W drugim kwartale 2026
roku w salonach w catej Polsce pojawi
sie 100 nowych maszyn.

— Rynek ustug fotograficznych
przesuwa sie w strone maksymalne-
go uproszczenia procesow. Foto Kio-
ski idealnie wpisuja sie w trend .tu
i teraz”, oferujac natychmiastowq re-
alizacje potrzeb konsumenta podczas
wizyty w salonie — bez zbednej zwtoki
i angazowania zasobow. Kluczowa jest
dla nas tez efektywnos¢ operacyjna —
urzadzenia sq proste w obstudze i nie
wymagajq zaangazowania zespotow
w salonach, co pozwala nam rozwijac¢
ustuge w sposob skalowalny, przewi-
dywalny i efektywny kosztowo — ko-
mentuje bukasz Kmiecik, CEO Empik
Foto.

Foto Kioski pozwalajq na szybki
i prosty proces drukowania zdje¢ dzie-
ki aplikacji zainstalowanej na samo-
obstugowym urzadzeniu. Rozwigza-
nie umozliwia ekspresowy druk zdje¢
w popularnych formatach, a takze
profesjonalne przygotowanie zdje¢ do
dokumentéw z wykorzystaniem apli-
kacji PhotoAiD.

Najwiekszym zainteresowaniem
w czasie pilotazu cieszyly sie perso-
nalizowane fotokartki tworzone z wy-
korzystaniem sztucznej inteligenciji.
~Fotokartki Al szybko zdobyty popu-
larnos¢ szczegblnie wsrod miodszych
klientobw oraz os6b w wieku 30-45 lat.
Co istotne, stajq sie one nie tylko do-
datkiem do ustugi, ale réwniez samo-
dzielnym powodem odwiedzin salo-
noéw Empik”.

Obok klasycznych odbitek duzym
zainteresowaniem cieszy sie takze
funkcja druku dokumentéw A4 i moz-
liwos¢ szybkiego wydrukowania pli-
kow bezposrednio z telefonu.

— Widzimy, ze takie rozwigzania nie
tylko cieszq sie rosngcym zaintereso-
waniem naszych klientéw, ale takze
pozytywnie wplywajq na czestotli-
wos¢ wizyt i sprzedaz w salonach —
podkresla bukasz Kmiecik. (ET)
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Praca w PIW-ie to spelnienie marzen

Rozmowa z EUKASZEM MICHALSKIM,
dyrektorem Panstwowego Instytutu Wydawniczego

Mija juz blisko 10 lat pana pracy
w Panstwowym Instytucie Wydawni-
czym. Przyszed} pan tutaj z radoSciq
czy z obawq?

Z jednym i drugim oczywiscie. Ze-
staw probleméw byt gigantyczny. Uda-
to sie przejac spotke od Ministerstwa
Skarbu i przeksztatcic jg w instytucje
kultury. Stan wowczas tworzacej sie
instytucji kultury by}t przerazajacy.
Juz na poziomie infrastruktury - stro-
py grozity zawaleniem, biblioteka byta
tak zagrzybiona, ze stanowita realne
zagrozenie dla zdrowia i zycia, a w do-
datku nie zatrudniano ani jednego
pracownika merytorycznego na etacie.
Byl jeden redaktor, Swietny zreszta, ale
zatrudniony na umowe ,Smieciowq”.
OczywiScie natychmiast przeniostem
go na etat. Nie zwolnitem Zadnego
z dawnych pracownikow PIW-u. Dwie
osoby odeszty, ale to byta ich decyzja.
Do dzisiaj pracuja tutaj osoby, ktére
pracowaty przed moim przyjsciem.

De facto musiatem zbudowaé wy-
dawnictwo zupetnie od poczatku, row-
nolegle prowadzac remont i tworzac
merytoryczng redakcje. Uwazam to
za jeden z moich sukcesow, ale dla ze-
spotu i dla mnie byto to bardzo trudne.
Niestety za poprzednich PIW-owskich
szefow utraciliSmy znaczacq cze$¢ ma-
jatku nieruchomego, czyli nierucho-
mosci, ktdre posiadalismy.

Czyli oficyne budynku przy ul. Fok-
sal 17?

Nie tylko. Kiedy$ wtasnoscia
PIW-u byla cata kamienica. Rzeczywi-
Scie, niektore z tych przestrzeni trzeba
byto sprzedac — na sptate dhugow, wiec
pewnie i tak nie uchowatyby sie. Fakt
pozostaje faktem, ze wydawnictwo
musiato zosta¢ ulokowane w znacz-
nie mniejszej przestrzeni niz ta, ktorq
dysponowato wczesniej. [ wszystko sie
udato — z grubsza biorac.

To moje przerazenie wynikato ze
swoistego oniesmielenia kulturowego.
Kazdy polski inteligent, jak sadze, od-
biera PIW nie tylko jako wydawnictwo,
ale jako pewnego rodzaju przestrzen
formacyjna. Byto to wydawnictwo,
ktére wyznaczato pewne normy kul-
turowe. Dlatego objecie kierownictwa
w Panstwowym Instytucie Wydaw-
niczym i odbudowywanie tej oficyny
od podstaw oznaczato konfrontacje
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DR EUKASZ MICHALSKI jest absolwentem Instytutu Historycznego Uniwersytetu War-
szawskiego. Naukowo zajmuje sie m.in. Swiadomoscia historyczng Polakéw oraz zwigzka-
mi literatury i historii. Prace doktorska obronit na temat $wiadomosci historycznej mto-
dziezy warszawskiej na Uniwersytecie Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie.

Prowadzit i koordynowat facznie kilkaset projektéw kulturowych, edukacyjnych i na-
ukowych. Pracowat m.in. w Muzeum Powstania Warszawskiego, jest wspotautorem wysta-
wy w Muzeum, byt takze pierwszym szefem dzialu edukacyjnego. W Instytucie Pamieci
Narodowej jako zastepca dyrektora Biura Edukacji Publicznej odpowiadat za edukacje hi-
storyczng i wydawnictwa. Wyktadat takze w Instytucie Stosowanych Nauk Spotecznych
UW. 0Od grudnia 2015 roku do 20 marca 2017 peknit funkcje doradcy podsekretarz stanu
w Ministerstwie Kultury i Dziedzictwa Narodowego prof. Magdaleny Gawin. W marcu 2017
zostal powotany przez Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego prof. Piotra Glinskiego
na stanowisko dyrektora Panstwowego Instytutu Wydawniczego.

z tradycjq stawiajacq niezwykle wyso-
kie wymagania. Cho¢ od lat dziewie¢-
dziesigtych tradycja ta zostata w duzej
mierze zdewastowana, w pokoleniu
moich rodzicow, moim, a nawet nie-
co miodszym, wciqz pozostaje ona
bardzo zywa. Wystarczy wspomniec
choc¢by kultowe serie PIW-u. Mozemy
o tym moéwic godzinami...

Dosy¢, ze zmierzenie sie z takim
dziedzictwem byto z jednej strony
niestychanie dla mnie inspirujace,
a z drugiej strony — oniesmielajace
z calg pewnoscia. I wymagato wy-
pracowania catego szeregu rozwigzan
koncepcyjnych w sferze merytorycz-
nej, podczas kiedy pierwsze pottora ro-
ku zajmowatem sie przede wszystkim
administracja. SiedzieliSmy wtedy po
kilkanascie godzin na dobe z admini-
stratorem i z mojq zastepczynia. Dzi§
na szczescie to juz przesztos¢. Wtedy
praca byla niewiarygodnie intensyw-

na. Tak zresztq jest zawsze przy budo-
waniu instytucji. To nie jest pierwsza
instytucja, ktérg buduje...

Jakie instytucje tworzyt pan wczes-
niej?

Bytem w zespole, ktory odpowiadat
za powstanie Muzeum Powstania War-
szawskiego, jeszcze przy Lechu Ka-
czyhskim. Odpowiadatem za eduka-
cje, uczestniczylem w catym procesie
budowy, oczywiscie nie z poziomu ad-
ministracyjnego, ale merytorycznego.

Potem zostatem pierwszym szefem
edukacji Muzeum Powstania War-
szawskiego, wprowadzitem tam sporo
nowosci, na przykiad pierwsza w mu-
zealnictwie polskim sale dziecieca.
To byto pierwsze muzeum narracyj-
ne w naszym kraju. Wiele rzeczy byto
w tym muzeum pierwszych. Jak poz-
niej Smiat sie Jan Otdakowski, wsrod
nas nie bylo — poza Joasiq Bojarska,



ktéra nam doradzata — zadnego mu-
zealnika, wiec nie zdawaliSmy sobie
sprawy, ze w takim tempie i w takiej
formie to przedsiewziecie wlasciwie
nie powinno sie uda¢. | paradoksalnie
wiadnie dzieki tej niewiedzy odniesli-
s$my sukces.

Miatem tez krotki epizod w Muzeum
Historii Polski. Potem przyszedtem do
Instytutu Pamieci Narodowej, gdzie
praktycznie przebudowywatem caty
dziat edukaciji, czeSciowo tamtejsze wy-
dawnictwa i wystawiennictwo. Wysta-
wiennictwo zreszta najmniej, bo ono
nie potrzebowato wielkich zmian, ale
edukacja IPN-owska lezata catkowicie.
Najlepszy dowdd: kiedy obejmowatem
edukacje w IPN-ie, to docierata do mniej
wiecej 2-4 tys. miodych ludzi w Pol-
sce. Kiedy opuszczatem edukacje [PN-
-owska, tozasieg byt na poziomie 250 tys.

Potem byl epizod ministerialny...

Tak, potem prof. Magdalena Gawin
zostata wiceministrem i zatrudnita
mnie. Doskonale sie znalisSmy i wie-
dziala, w czym moge pomoc.

7 jednej strony mam do$¢ duze
doswiadczenie menadzerskie, zresz-
ta mam je jeszcze w zwigzku z moim
ojczymem, $p. Andrzejem Bentkow-
skim. On byt humanistg z krwi i ko-
$ci, fenomenalnym tlumaczem, ale
rownoczeSnie Swietnym menadzerem,
ktory wlasciwie ostatnig czesS¢ swo-
jego zycia spedzit w wielkich korpo-
racjach, na bardzo wysokich stano-
wiskach. Byt osoba, od ktérej mozna
byto sie bardzo duzo nauczy¢. Trudno
na przykiad by¢ dobrym menedzerem
bez znajomosci przepisow, ktore regu-
lujg funkcjonowanie danej instytucji
— to absolutna podstawa. Oprocz tego
potrzebne sq tez pewne naturalne pre-
dyspozycje, ktorych nie da sie w petni
wyuczy¢ — przede wszystkim umiejet-
nosc¢ tworzenia i zarzadzania zespota-
mi ludzkimi. Bez tego nie sposoéb mo-
wi¢ o skutecznym zarzadzaniu.

7 drugiej strony wyrastam z rodziny
zwigzanej z kulturq, z muzykq przede
wszystkim. M6j ojciec jest bardzo zna-
na postacia w Swiecie muzycznym.
Moja mama takze, przez wiele lat byla
przewodniczacq Zespotu Szkolnictwa
Artystycznego przy kolejnych mini-
strach kultury. Wiasciwie przeksztatci-
fa po upadku komunizmu caty system,
zgodnie zreszta z kierunkiem, ktory
wyznaczyt jeszcze Karol Szymanowski.

Jak wida¢, bardzo silnie jestem
zwigzany z kulturg, z kultury wyra-
stam i kultura jest przestrzeniq dla
mnie naturalng. Z wyksztatcenia na-
tomiast jestem historykiem. A dla

PIW-u historia akurat jest przestrze-
nig, poza literaturg piekng, najwaz-
niejsza. Mozemy nasza oferte opisac
w ten sposob: po pierwsze — literatura
piekna, po drugie - historia, po trzecie
— analiza dziela literackiego z najroz-
niejszych katow, sposobow i spojrzen,
a po czwarte — humanistyka ogolna,
do ktérej mozna zaliczy¢ bardzo rézne
dziedziny.

Dodajmy do tego, ze funkcjonu-
je w srodowisku literackim réowniez
jako autor. Krotko moéwiac — praca
w PIW-ie byla dla mnie speinieniem
marzen.

Dla prof. Magdaleny Gawin i dla mnie
byto wéwczas absolutnie oczywiste, ze
dziedzictwo PIW-u trzeba ratowac.

To, co zrobit wtedy ruch spoteczny
Ratuj PIW, byto oczywiscie bezcenne,
ale nalezato dokonczyc¢ formalnie pro-
ces likwidaciji i stworzy¢ nowa instytu-
cje. Mielismy srodki i mozliwosci, zeby
zmienia¢ sytuacje wydawnictwa i jg
zmieniliSmy.

Jaki PIW jest dzisiaj? Jak mozna scha-
rakteryzowa¢ wydawnictwo?

Dzisiaj PIW jest oczywiscie zupetnie
inny. Jest przede wszystkim, jak sadze,
jednym z najbardziej prestizowych
wydawnictw w Polsce. To udato nam
sie zrobié. Co wiecej, jest to wydawnic-
two, ktére — moim zdaniem — osiggne-
to co$ najwazniejszego i jednoczeSnie
najtrudniejszego: stworzyto sposéb
dziatania oraz zakres prac, ktore same
w sobie uzasadniajq istnienie takiej
instytucji kultury. A to jest bardzo,
bardzo wazne. Od poczatku byliSmy
przekonani o tym, ze to jest niezwykle
potrzebne, ale nie byto to poparte ani
gtebokim wnioskowaniem czy ana-
liza, ani oczywiscie faktami. I to by-
}o juz moje zadanie — doprowadzi¢ do
sytuacji, w ktorej ta koncepcja pokaze,
Ze ma sens. Mysle, ze minione 10 lat
wyraznie to potwierdzito. I to jest ten
pierwszy aspekt.

Drugi jest taki, ze PIW niewatpliwie
jest wydawnictwem o niestychanie
ciekawym zespole, fascynujacym. To
sq ludzie naprawde wyjatkowi, szcze-
golni, to jest generalnie grono pozy-
tywnych szalencéow. JesteSmy w ja-
kim$ stopniu ludzmi, fagodnie rzecz
ujmujac, nietuzinkowymi.

Ale chyba panu na tym wiasnie zale-
zato?

Oczywiscie, taki zespot budowa-
tem od poczatku z petlng Swiadomo-
$cig trudnosci, jakie sie z tym beda
wigzac¢. Pracownicy wydawnictwa sg
w duzej mierze samodzielni. Zawsze
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przerazata mnie wizja szefa, ktory
probuje wszystkim sterowac recznie.
To jest kompletny absurd, zwlaszcza
w sytuacji wydawnictwa, ktére wydaje
prawie sto ksigzek rocznie. W PIW-ie,
statystycznie, wychodzi ksigzka raz
na trzy dni. Bylaby to wiec catkowicie
absurdalna sytuacja, Swiadczaca po-
nadto o niestychanej pysze. Nie spo-
sob, zeby jedna osoba dysponowata
stosowng wiedzg, aby od poczatku do
konca pracowac¢ nad kazdym tytutem.
I dlatego trzeba mie¢ wokot siebie od-
powiednich ludzi.

Ostateczne decyzje naleza do mnie,
ale wiele rzeczy wypracowujemy
wspolnie. Potrzebny jest zespot, kto-
Iy zajmie sie sprawami organizacyjny-
mi i technicznymi oraz potrafi dobrze
wspotpracowac z ludzmi — a to wcale
nie jest fatwe. Na koncu, cho¢ to réw-
nie wazne, potrzebny jest skuteczny
PR, ktory pozwoli zaistnie¢ i przebi¢
sie na rynku w sensowny sposob.

Od poczatku mieliSmy tez w glowie
0§, co jest piekielnie trudne — dystrybu-
cje, ktéra stanowitaby istotng cze$¢ na-
szego przychodu. Ktos, kto nie prowadzi
tego typu instytucii, nie zdaje sobie spra-
wy z tego, jaki to byt poziom trudnosci.

Od poczatku tez planowatem, ze do-
tacja z ministerstwa bedzie stosunkowo
niska — ma wystarczac tylko na pokry-
cie podstawowych potrzeb i da¢ nam
pewien margines dzialania. Natomiast
znaczaca czes¢ tego, co robimy, przyno-
si nam konkretny dochéd, dzieki kto-
remu wydajemy inne ksigzki. A rbwno-
czeSnie nie obnizamy poziomu.

[ to jest rowniez trudne. Poniewaz
wiekszo$¢ poteznych, duzo wiekszych
od nas literackich wydawnictw, ktore
zresztq robig wspanialq robote i cu-
downie, ze sg, stosuje jedng z dwodch
taktyk. Albo korzystajg z rozmaitych
grantow panstwowych i z tego przede
wszystkim Zyja, i trudno méwi¢ tu
o jakiejkolwiek komercyjnej dziatal-
nosci, albo wydaja dos¢ duzo tytutéw
1zejszych, za to o duzo szerszym zasie-
gu. Taki model stosujq przede wszyst-
kim dwa najwieksze wydawnictwa
literackie z Krakowa. I wydajq tez naj-
wiekszych, najstawniejszych autorow.
Dzieki tej taktyce majq pieniadze na
publikowanie pewnej puli tytutéw zu-
petnie niekomercyjnych.

Chodzi o Wydawnictwo Literackie
i o Znak?
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Tak. Jestem dla nich peten podziwu
i uznania. Jednym z moich wielkich suk-
cesow byto wejscie w ten rynek, odzy-
skanie prestizu, zbudowanie Swiadomej
polityki wydawniczej planowanej na la-
ta. Jest mnoéstwo rzeczy, ktére juz teraz
mam zaplanowane, ale wiem, ze jesli
bede miat szanse je zrealizowac w ciggu
nastepnych 10 lat, nie bedziemy wcho-
dzi¢ w parade tym wydawnictwom. My-
Smy od poczatku tego bardzo Scisle sie
trzymali. Mamy wsparcie panstwowe,
czyli nie dziatamy w warunkach rynko-
wych. [ tym samym bytoby rzeczq nie-
sprawiedliwg, nieuczciwg, nieetyczna,
gdybym probowat zawlaszczac rzeczy
najsmakowitsze komercyjnie. Oczywi-
Scie takie przypadki tez sie zdarzaja, ale
one dotyczq dostownie pojedynczych
autoréw. | co wiecej, jesli méwimy o au-
torach zyjacych lub niedawno zmartych,
to sq to osoby, ktore same do nas przy-
szty, nie SciagneliSmy ich do PIW-u. To
dla nas wielki zaszczyt i w pewnym sen-
sie potwierdzenie naszej pozycii...

A konkretnie?
Na przykiad Urszula Koziot i Anto-
ni Libera.

Pamietam pana pierwsza konferen-
cje prasowa, gdzie przedstawil pan
swoj program na Kkilka lat naprzod.
Przyznam, ze stuchalem z niedowie-
rzaniem. A teraz mam poczucie, zZe te
plany udato sie zrealizowaé. Pan prak-
tycznie wykonat te deklaracje...
Tak, w wiekszej czesci tak.

Dzisiaj przyszed! czas na przediuzenie
tego, czyli kontynuacje...

PIW dziata troche jak, nomen omen,
jeden z naszych redaktorow, czyli jak
orzet. To znaczy rozktadamy skrzy-
dfa i to jest proces dosy¢ dtugotrwaty.
Zanim rozlozymy ostatnie piora, zeby
dato sie osiagnac taka wysokos¢, ja-
ka bySmy naprawde chcieli, to jeszcze
musi to troche potrwac.

Dlaczego? Jest kilka elementow,
ktore dla mnie sg niestychanie istot-
ne. Pierwszym z nich niewatpliwie sq
zaniedbania kulturowe. W dwudzie-
stoleciu miedzywojennym bardzo
wiele rzeczy udato sie uzupehic, ale
na przyklad po dzi$ dzien istnieje ca-
ty zestaw podstaw literatury humani-
stycznej XIX-wiecznej i z poczatku XX
wieku, ktére w Polsce nie funkcjonuja,
bo nie byty ttumaczone.

Ksigzka tak przelomowa jak .Pa-
ideia. Formowanie cztowieka grec-
kiego” Wernera Jaegera zostata wy-
dana w Polsce dopiero niedawno. To
byto co$ dla mnie absolutnie szoku-
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jacego. | w zwigzku z tym przed na-
mi jest ogromny projekt serii, ktora
obejmowataby co najmniej 100 lub
150 najwazniejszych tytutdéw huma-
nistycznych, niefunkcjonujacych, nie-
wydanych dotad w Polsce. [ to m.in.
wymagato realnej wspotpracy z Radq
Programowa.

Kolejny nasz gigantyczny projekt to
~Poczet Wiadcow Polski”, ktéry potrwa co
najmniej do poczatku lat trzydziestych.

Wiasnie wydaliSmy drugi tom .,Bi-
blioteki Filozoficznej”. Cykl zawiera
teksty, ktore nie byly wydane, czesto
sq duzo, duzo starsze, nawet staro-
zytne, Sredniowieczne. Niestety czasy
wolnorynkowe przyniosty Smier¢ wie-
lu bardzo waznym inicjatywom. Swiet-
nym przyktadem jest PWN-owska »Bi-
blioteka Klasykoéw Filozofii”, jaka niby
wychodzi, ale wiasnie »niby” jest tutaj
dobrym stowem.

Konieczne jest podejmowanie wy-
sitkbw w celu wydawania naukowo
opracowanych dziet zebranych. Robi-
my to w tej chwili z Juliuszem Stowac-
kim. Mato kto sobie zdaje sprawe, ale
przez prawie 50 lat nie wydano nauko-
WO opracowanego nowego Stowackie-
go. To jest haniebne po prostu. W cy-
wilizowanych krajach takie rzeczy sie
nie dzieja.

Trzeci filar, ktéry trzeba konse-
kwentnie rozwija¢, dotyczy ludzi, kt6-
rzy zostali zapomniani — czy to w po-
wszechnej Swiadomosci, czy na skutek
dziatan komunistow, ktorzy skutecz-
nie ich cenzurowali, albo przez emi-
gracje. Emigracja okazala sie zdumie-
wajaco skuteczng barierg. W naszej
inteligenckiej naiwnosci Swiecie wie-
rzyliSmy, ze po upadku komunizmu
cate dziedzictwo kultury emigracyjnej
samo do nas powroci.

Nie wierzylem w koniec komunizmu...

Pamietam, ze w 1986 roku moi ko-
ledzy méwili, ze nie dozyijq konca ko-
munizmu. W praktyce okazatlo sie, ze
tak wcale nie jest. OczywiScie przebi-
to sie kilka nazwisk, jak na przyktad
Gombrowicz, Mitosz...

Mitosz dlatego, Ze zostal nagrodzony
Noblem...

Tak, gdyby nie dostat Nobla, nie
przebitby sie.

WydaliSmy serie tomikéw poetow,
ktorzy zgineli w czasie wojny. To jest
tak zwana »Seria Ksiezycowa”. Ci twor-
cy byli bardzo obiecujgcymi talentami,
ale nie dano im sie rozwing¢. Dobrym
przyktadem jest Stanistaw Rembek,
wielki pisarz, wspaniaty, wyciety cat-
kowicie z publicznej $wiadomosci.

Wydawat go jednak Grzegorz tatu-
szynski w swojej oficynie Agawa...

Takich twoércow byto wielu, tylko
zazwyczaj nie mieli odpowiedniej si-
ty przebicia, aby wyjs¢ poteznie na ry-
nek. I to jest wlasnie to, co robimy.

Dostaje pytania, dlaczego, bedac
instytucjq kultury, mamy agresywnie
dziatajacy PR? Odpowiadam, ze dlate-
g0, ze jest skuteczny.

Sa tez elementy naszej dziatalnosci
szerokiej publicznosci zupeinie nie-
znane, bo niewidoczne. Bardzo znacz-
ng czes¢ naszych nakladéw, czesto
siegajqca 25 proc., dystrybuujemy bez-
platnie do bibliotek i innych matych
instytucji kultury. Tylko muszq to by¢
naprawde nieduze instytucje. Wspot-
pracujemy w tej chwili z okoto 650 ta-
kimi placowkami.

Jak powstala ich lista?

Powstawala na dwa sposoby. Z jed-
nej strony dzieki wspaniatej wspot-
pracy, ktorg zresztq mam od lat, z To-
maszem Makowskim, dyrektorem
Biblioteki Narodowej, ktéry bardzo
nam pomogt w kontaktach. Z drugiej
strony przedstawiciele bibliotek za-
czeli do nas wysytac pisma z proSbami
o donacje ksigzkowe. Nikomu nie od-
moéwiliSmy, nigdy. W setkach tysiecy
juz w tej chwili mozna policzy¢ ksiaz-
ki, ktoére rozdystrybuowalismy, nie tyl-
ko w Polsce, ale i za granica. Nie tylko
do bibliotek, ale do szpitali, zaktadow
karnych, do wielu ré6znych miejsc.

Do szkor?

Nie, do szko6t nie. Jesli sie do nas
zwroci bibliotekarka albo dyrektor
szkotly, to oczywiscie dostarczamy
ksigzki. Ale to jest dosy¢ rzadkie, po-
niewaz nasze ksiqzki stabo sie wpisujq
w typowo szkolny program. To sq jed-
nak zazwyczaj ksigzki juz dla nieco
wyrobionego czytelnika.

Wecale bym sie nie zdziwil, a tego
oczywiscie nie mam nawet jak spraw-
dzi¢, gdyby sie okazato, ze bedac jed-
ng z najmniejszych panstwowych in-
stytucji kultury, a w sensie liczebnosci
zespotu to pewnie najmniejsza, jeste-
$my zarazem instytucjg kultury, ktéra
wspotpracuje z najwiekszg liczbg in-
nych instytucji kultury.

Ile os6b liczy dzisiaj zespot wydaw-
nictwa?

25 osob. Na etatach oczywiscie, bo
oprocz tego sa jeszcze wspotpracownicy.

Kto tworzy zespo6t redakcyjny?
Z pewnoscig pierwszym sposrod na-
szych redaktoréw jest Kamil Piwowar-



ski, ktory odpowiada przede wszyst-
kim za redakcje prozy Swiatowej. Byt
tutaj juz wczesniej, nim obejmowatem
kierownictwo w PIW-ie. Wspaniaty
redaktor, oprocz swojej niesamowitej
klasy, pracy redakcyijnej, powiedziat-
bym, benedyktynskiej, i niewyobra-
zalnej erudyciji, ma tez ogromne do-
Swiadczenie. To jest cztowiek, ktory
zredagowat kilkaset ksigzek.

Dalej mamy redakcje prozy polskiej,
w ktoérej znajduje sie Pawel Orzel, kto-
ry sam zresztq jest pisarzem i to nie-
ztym. I oprocz tego tez od niedawna re-
daktorem ,Tworczosci”. W zespole jest
tez Hubert Musial, ktéry ma podobnie
ogromne do$wiadczenie redaktorskie.
Jest odpowiedzialny za duze, klasycz-
ne dzieta — Stowackiego, Fredry, Rem-
beka, Orzeszkowej.

W redakcji poezji jest oczywiscie
Anna Piwkowska, wielka polska po-
etka, powiedziatbym, ze chyba z zy-
jacych polskich poetek po $mierci
Urszuli Koziot najwybitniejsza, przy-
najmniej dla mnie. I réwnocze$nie
osoba niestychanie zakorzeniona
w tym Srodowisku, ktéra zbudowata
nam, nie waham sie powiedzie¢, chy-
ba jedng z najbardziej prestizowych
serii poetyckich. Do niej dotaczyta sto-
sunkowo niedawno, réwniez niesty-
chanie utalentowana mtoda poetka,
a zarazem literaturoznawczyni i kry-
tyk literacki, czyli Paulina Subocz-Bia-
tek. Ona tez zajmuje sie proza, zaczela
nowaq serie »Polskie Prozy”.

W naszym zespole jest Elzbieta Brzo-
zowska, osoba w Swiecie redaktorskim
legendarna, ktéra — formalnie rzec bio-
rac — jest odpowiedzialna za calg hu-
manistyke, ale jako osoba francusko-
jezyczna czesto robi wycieczki w strone
literatury francuskiej, a zarazem jest
jednym z najwybitniejszych w Polsce
znawcow literatury chinskiej.

Jest jeden redaktor zajmujqcy sie
historia, czyli Piotr Chojnacki, dtugo-
letni szef wydawnictwa IPN, ale z wy-
ksztatlcenia mediewista, czlowiek,
ktory ttumaczyt tez duzo i ktéry bar-
dzo chetnie uciekt z XX wieku, bo my
o XX wieku wydajemy bardzo mato
historycznych rzeczy, miedzy innymi
dlatego, ze one sie najlepiej sprzedajq.
W zwigzku z tym jest rzeczg stosow-
ng zostawic te przestrzen wydawnic-
twom komercyjnym. Czasem oczy-
wiscie nam sie zdarza wejs¢ rowniez
w XX wiek, ale nie jest to czeste.

Jest Andrzej Brzozowski, nasz wi-
king, cztowiek, ktéry mial ogromne
doSwiadczenie w prowadzeniu elektro-
nicznych czasopism, skutkiem czego
zaczat u nas od tworzenia e-bookéw.

Ale po jakims$ czasie zaczat robi¢ poje-
dyncze ksigzki historyczne, na przykiad
dzieki niemu wznowiliSmy jedna z serii.

Michat Karpowicz, redaktor, ktory
zajmowat sie historia, potem przeszedt
na emeryture, ale wlasciwie to pote-
merytura, bo udato sie go ubtagac, ze-
by wzial na siebie projekt, ktory jest
tak gigantyczny, ze wymaga osobnego
redaktora, czyli serie ,Pocztu Wiad-
cow Polski”. To jest prawie 50 tytutow,
kazdy ma innego autora, poza dwoma
wszystkie nowe, wszystkie pisane na
biezgco. To jest gigantyczna robota.

Statystycznie redaktor PIW-u ro-
bi wiecej niz jedng ksigzke miesiecz-
nie. OczywiScie w praktyce wyglada to
tak, ze robi tych ksigzek kilka jedno-
czeSnie. Pozornie jest to maty zespot
merytoryczny, ale ten zespot produku-
je mniej wiecej od 80 do 100 ksigzek
rocznie. Nie ma drugiego chyba tak
dobrego zespotu w Polsce.

Do tego mamy oczywiscie dziat or-
ganizacji produkcji, czyli Julite Runo-
wicz i Agate Mularczyk, ktére zajmuijg
sie catym procesem wydawniczym.

Dzial praw to Wioleta Mikolajewska
i Krystyna Kolakowska.

Sa tez oczywiscie administracja,
ksiegowos¢ z nieoceniong panig Bar-
barg Rafalska, dziat kadr.

I jeszcze dziat PR, czyli szefowa
Ania Karczewska oraz Magda Lasia,
Aleksandra Idzik i Ewa Puchata.

W PIW-ie mamy chyba najlepsze-
go w Polsce, a na pewno w pierwszej
piatce sie mieszczqcego, researchera
ikonograficznego, czyli Ewe Mazur,
ktora, jak sie $miejemy, jest jedynym
tutaj pracownikiem zarabiajagcym na
siebie z gbrka, dlatego ze ma tak nie-
wiarygodng wiedze o tym, jak wygla-
da struktura roztozenia ikonografii
— zwlaszcza historycznej, ze potrafi
zamieni¢ to, co nam proponujg agen-
cje i co czesto kosztuje drozej niz sa-
ma ksigzka, na rzeczy Sciggalne np.
z Muzeum Narodowego w Klajpedzie,
czego$, o czym nikt nie wie, ze istnieje.
Tego typu instytucje majq bardzo do-
bra rozdzielczos¢ i sprzedajq za jedng
6smaq tej ceny co agencja.

Do tego jeszcze dochodzi dystrybu-
cja, czyli Mariusz Musiat, szef dystrybu-
¢ji, popularnie zwany tutaj -Maczetq”, bo
jest straszliwie ostry i okropnie wszyst-
kich pedzi do roboty, ale dzieki niemu
i jego zespotowi mamy mozliwos¢ dzia-
fania w sensie finansowym. Nie byli-
bysmy w stanie tak dziata¢, gdyby nie
Mariusz z jego zespotem, czyli z Joanna
Majek, Pawtem Wasowskim i Wawrzyn-
cem Sztarkiem, ktéry niestety teraz jest
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ciezko chory i wszyscy modlimy sie, ze-
by wyszedt z tych wszystkich ktopotow.
Dziat obstuguije te ogromne ilosci wysy-
tek, nie tylko zamowien, ale takze tych
wynikajacych z funkcjonowania jako
instytucja kultury.

Jest jeszcze wspaniata, cudowna
Elzbieta Sidorowicz, sekretarka wydaw-
nictwa, na ktorej to wszystko sie opiera.

Ogromna role odgrywa tez moja za-
stepczyni, redaktor naczelna Agnieszka
Wréblewska — to dzieki niej ta instytu-
cja sprawnie dziala. Agnieszka potrafi
roztadowac napiecia i zapobiega¢ kon-
fliktom, wiec bez niej wszystko szybko
przestatoby funkcjonowa¢. Bez niej ta
maszyna zatartaby sie natychmiast.

Ja jestem od podejmowania decy-
zji, bo to jest moja podstawowa funk-
cja. W ogoble najgorsza rzecz, jakiej
doswiadczytem, pracujac z réznymi
szefami, to szefowie niedecyzyjni. Je-
§li ktos mnie prosi o decyzje, staram
sie ja podja¢ albo tego samego dnia,
albo w ciggu dwoch nastepnych, jezeli
musze sie zastanowi¢. Czasem wyma-
ga to niestety powazniejszych delibera-
cji, ale tak jest rzadko, naprawde rzad-
ko. Nie ukrywam, ze jestem od bardzo
szerokich koncepcji. Jak prawie kazdy
tutaj jestem pozytywnym wariatem,
w zwigzku z tym tez czasem oczywiScie
wydajemy ksigzki, ktére akurat bardzo
chciatbym wydac¢, bo mi sie wydaja kul-
turowo niestychanie wazne. Moje szcze-
Scie polega na tym, ze jak dotad wiek-
sz0$¢ moich pomystow sprzedawata sie
nieZle, z bardzo nielicznymi wyjgtkami.

Warto podkreslic¢ to, co jest u nas
charakterystyczne — nikt nie chce
odchodzi¢. Musiatem w miedzycza-
sie rozstac sie z dwiema osobami, bo
po prostu niespecjalnie sie wpisywaty
w nasz zespot. Natomiast nikt od nas
sam z siebie nie odszedt.

Niestychanie ceniona w publikacjach
PIW-u jest strona graficzno-edytor-
ska, a jej poziom jest bardzo wysoki.
Kto za tym stoi?

Wszyscy za tym stoimy. Naprawde!
To byla jedna z moich poczatkowych
decyziji, na ktére wszyscy przystali.

Pierwszg decyzjq merytoryczng by-
to to, ze bedziemy ttumaczy¢ ksigz-
ki wylacznie z jezykéw oryginalnych,
chocby to bylo najbardziej skompli-
kowane. Teraz dla przykiadu mamy
ogromny problem, zeby przettuma-
czy¢ bardzo wazna, wietnamska ksigz-
ke i szukamy w Polsce ttumacza, kt6-
ry bylby w stanie to zrobi¢. O dziwo
jest to bardzo trudne. Mamy poteznqg
wietnamska diaspore, ale wida¢ mato
chetna do wejscia w ttumaczenia lite-
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rackie. Jest duzo ttumaczen technicz-
nych, natomiast literackich — niewiele.

ZatrudniliSmy dostownie calq pol-
ska sinologie, tacznie z niektorymi
wybitnymi studentami ostatnich lat.
Po prostu inaczej nie dato sie przettu-
maczy¢ tego, co mysSmy chcieli. Zaraz
bedzie doktadnie to samo z literaturg
perska. Bierzemy sie za solidne ttuma-
czenia perskiej literatury.

Drugi przyktad jest taki, ze od po-
czatku przyjeliSmy zatozenie, ze u nas
grafiki nie bedzie robi¢ nikt, kto nie
jest profesjonalnym grafikiem zajmu-
jacym sie oktadkami ksigzek.

Czyli wszyscy sa zZ zewnatrz...

Wszyscy sq z zewnatrz. Co wiecej,
u nas kazda ksigzka jest przygotowy-
wana jako osobny projekt graficzny, jak-
by konkursowy. Kazdy grafik, ktéry ma
zajac sie projektem, przedstawia nam
kilka propozyciji. I to jest kolejna nasza
tradycja. Wszyscy, tacznie z administra-
cja, gltosujemy na konkretng oktadke.
Sam nie mam wcale wiekszych praw niz
wszyscy inni. Tak samo gtosuje jak kaz-
dy, zresztg glosuje ostatni. I bierzemy te
oktadke, ktora wygrywa nasz plebiscyt.

Z ktérymi grafikami wspétpracujecie?

Jest ich bardzo wielu. Na przykiad
Mimi Wasilewska czy tukasz Pisko-
rek. Za nasze publikacje otrzymaliSmy
calq mase nagrod, nasza grafika rze-

KSIEGARNIE

czywiscie jest bardzo wysmakowana,
nawigzujaca w znacznej mierze do tra-
dycji modernistycznej PIW-owskiej, lat
szescédziesigtych i siedemdziesigtych.
Warto pamietaé, ze tutaj pracowat
najwybitniejszy szef grafiki, czyli Jan
Marcin Szancer, tutaj pracowat Janusz
Stanny jako grafik oktadkowy i wielu
innych wybitnych artystow.

Czy w PIW-ie jest nadal Rada Progra-
mowa?

OczywiScie, jest Rada Programowa-
na i bardzo nam pomaga. Zresztq jako
panstwowa instytucja kultury, mini-
sterialna, mamy obowigzek mie¢ Ra-
de Programowa, to wynika ze statutu
PIW-u. Jej przewodniczacq jest pani
prof. Zofia Zielinska, byta kierownik
Zaktadu Historii Nowozytnej Instytutu
Historii Uniwersytetu Warszawskiego
— zywa legenda polskiej historiografii.

Pamietam jq ze studiow!

Wielka posta¢! W Radzie jest kilku
literaturoznawcow, kilku historykéw,
kilku filozoféw. Jest jeden socjolog na-
wet, ktory zresztg jest mitosnikiem li-
teratury. [ wbrew temu, co mogtoby sie
wydawac¢, bardzo duzo wspotpracuje-
my z pojedynczymi cztonkami Rady.
Czesto nam doradzaja, czesto tez godzg
sie na dodatkowq prace, tak jak pani
prof. Zofia Zielinska czy pan prof. Ma-
rek Baranski, ktérzy sa z kolei dwéjka

Trwa nabor do programu
»Certyfikat dla malych ksiegarni”

Kwota dofinansowania to 50 tys. zi

nstytut Ksiqzki ogtosit nabor do széstej edycji programu

z czworki osobnej rady naukowej przy
projekcie ,Pocztu Krolow Polski”.

Czyli ten projekt ma swojq rade?

Tak, oczywiscie mamy rade nauko-
wa dla tej serii — bez niej nie datoby
sie tego dobrze zrealizowac¢. To wias-
nie rada wyznacza podstawy projektu:
jego koncepcjg, ramy naukowe i kie-
runek dzialania. Obecnos¢ pani prof.
Zielinskiej dodatkowo podnosi poziom
wymagan warsztatowych, i to bardzo
wysoko. Wszyscy wiemy, ze jest praw-
dziwg legenda, zwlaszcza w srodowi-
sku historykéw, budzaca wielki re-
spekt. Dla wielu os6b byla po prostu
wzorem, kims, do kogo sie porowny-
wano, cho¢ byt to poziom wiasciwie
nie do osiggniecia.

Rada Programowa bardzo nam po-
maga i daje przede wszystkim wspar-
cie merytoryczne. Co prawda cala ra-
da spotyka sie rzadko, ale nie jest to
ciato tylko .na papierze”, jak bywa
w wielu instytucjach. Utrzymujemy
regularny kontakt z poszczeg6lnymi
jej cztonkami — nie tylko ja, ale takze
moi redaktorzy. Dzieki temu mozemy
na biezaco korzystac z ich wiedzy i do-
Swiadczenia. To naprawde dziata i ma
duza wartos¢ — ta rada jest faktycznie
zaangazowana w dziatalnos¢ PIW-u,
a nie tylko formalnie istnieje.

ROZMAWIAL
PIOTR DOBROLECKI

Certyfikat
dla matych
ksiggarni

2026-2027

Start
naboru!

»Certyfikat dla matych ksiegarni” lata 2026—2026.

Przyjmowanie wnioskéw trwa do 18 maja.

W tym roku kwota dofinansowania jest wyzsza niz do tej
pory i wynosi 50 tys. z}.

Kazdy z beneficjentow bedzie mégt przeznaczy¢ wspar-
cie finansowe na promocje ksiegarni, konsulting i doradz-
two, optate kosztow statych utrzymania lokalu, realizacje
programu proczytelniczego oraz zakup niezbednego sprzetu
i wyposazenia. Jest to program dwuletni, ktory nie wymaga
wkiadu wiasnego.

O wsparcie finansowe mogg starac sie podmioty prowa-
dzace matle ksiegarnie stacjonarne — dzialajace poza krajo-
wymi i miedzynarodowymi sieciami handlowymi — zajmu-
jace sie sprzedaza detaliczng, w ktorych co najmniej 45 proc.
przychodow pochodzi ze sprzedazy ksiazek, a oferta sprzeda-
zowa ksztattowana jest samodzielnie przez ksiegarza i obej-
muje produkcje wydawniczq wielu oficyn.
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Z mozliwosci wnioskowania o wsparcie finansowe wyla-
czeni sq beneficjenci z naboru przeprowadzonego w 2025 ro-
ku.

Do tej pory w programie wziety udziat 504 ksiegarnie
i antykwariaty z catej Polski, a laczna kwota przyznanego im
wsparcia wyniosta prawie 19 min zt.

»Certyfikat dla matych ksiegarni” to program wiasny In-
stytutu Ksigzki realizowany od 2021 roku. Jego celem jest
wsparcie matych ksiegarni oraz wzmocnienie ich roli jako
placowek aktywnie promujacych kulture czytelnicza na po-
ziomie lokalnym. Program ten, realizowany ze srodkoéw Mi-
nistra Kultury i Dziedzictwa Narodowego, opiera sie na zato-
zeniu, ze mate, lokalne ksiegarnie i antykwariaty sa czyms
wiecej niz miejscami sprzedazy ksiazek — to przestrzenie
kreatywne, centra dostepu do kultury, ktére realnie ksztat-
tujq literackie gusta lokalnych spotecznosci. (w)
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Szardza na Miedzynarodowych Targach Ksigqzki

w Warszawie

Miedzy dwiema cywilizacjami

iedzynarodowe Targi Ksigzki

w Warszawie, ktoére odbedg sie
w dniach 28-31 maja na PGE Narodo-
wym, zapowiadajq sie jako jedno z naj-
wazniejszych wydarzen literackich ro-
ku w Polsce. GoSciem Honorowym
tegorocznej edycji bedzie Szardza, re-
prezentujqca kulture i literature Zjed-
noczonych Emiratéw Arabskich. Jej
udziat organizuje Sharjah Book Au-
thority, a do Warszawy przyjedzie de-
legacja tworcow i przedstawicieli zycia
kulturalnego z emiratu.

Motto wystgpienia Szardzy brzmi:
~Opowies¢ liter. Miedzy dwiema cy-
wilizacjami” i podkre$la idee dialo-
gu miedzy kulturg arabskq i polska.
»Graficzna identyfikacja wystapie-
nia Szardzy pokazuje, ze cho¢ zna-
ki mogq réznic sie ksztattem i estety-
ka, niosq ze sobq zbiezne znaczenia.
W efekcie litery przestaja by¢ jedynie
elementami odrebnych systeméw pi-
sma, a zaczynajg funkcjonowac jako
wspolny jezyk, ktory wydobywa to, co
faczy, tworzac przestrzen dialogu mie-
dzy dwiema cywilizacjami” — czytamy
w komunikacie.

Program obejmuje spotkania li-
terackie, debaty, wspdlne rozmowy
tworcoéw z Polski i ZEA oraz wydarze-
nia poetyckie.

Szardze reprezentowac bedzie gru-
pa tworcow nalezacych do réznych
pokolen i nurtéw wspotczesnej lite-
ratury emirackiej — poetéw, bada-
czy i tworcow kultury. Wsrod zapro-
szonych gosci znajduje sie dr Sultan
Al-Ameemi - poeta, krytyk literacki
i badacz folkloru, prezes Zwigzku Pi-
sarzy Emiratéw oraz dyrektor Akade-
mii Poezji Arabskiej, autor powiesci,
zbioréw opowiadan i licznych opraco-
wan naukowych.

Do Warszawy przyjedzie tez dr Hind
Al-Mashmoum - badaczka literatury
arabskiej, taczaca dziatalnos¢ akade-
micka z krytykq literackq i refleksjg
nad jezykiem oraz tozsamoscig kul-
turowa. Silnie reprezentowana jest tez
wspotczesna poezja emiracka, m.in.
przez Khulood Al-Mualla — thtumaczo-
na na wiele jezykow poetke, ktorej
tworczos¢ zakorzeniona jest w poety-
ce sufizmu, oraz Kaltham Abdullah
— poetke i pisarke tgczgca humanizm
z tematyka pamieci, dziedzictwa i do-

MIEDZYNARODQWE
TARGI KSIAZKI
W WARSZAWIE

Szardia - Gos¢ Honorowy
Zjednoczone Emiraty Arabskie

28-31 maja

PGE Narodowy

L
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Swiadczenia kobiet. W programie
uczestniczg réwniez twoércy igczacy
literature z aktywnoS$ciq medialng
i zyciem publicznym: Dhaen Shaheen
Al-Nuaimi - dziennikarz, poeta i pro-
zaik oraz wieloletni redaktor naczel-
ny »Al Bayan”, a takze Salha Ghabish
— poetka, pisarka i aktywistka kultu-
ralna, zaangazowana w rozwoj inicja-
tyw literackich i spotecznych. Obecni
beda takze: Abdulrahman AlHeme-
iri — poeta i laureat »Prince of Poets”,
Nadia Al-Najjar — autorka powiesci,
opowiadan i ksigzek dla dzieci, dr Ha-
bib Ghuloom — naukowiec i artysta
teatralny, rezyser i badacz dramatu,
dr Abdul Hakim Al-Zubaidi — poeta,
badacz i autor opracowan literackich,
oraz Sheikha Al-Mutairi — poetka, ba-
daczka i moderatorka zycia kultural-
nego, laureatka konkursoéw poetyc-
kich.

Program obejmuje spotkania po-
Swiecone m.in. dominujacym nurtom
artystycznym i intelektualnym, prze-
mianom postaci kobiecych, réznorod-
nosci doswiadczen w literaturze oraz
relacjom miedzy pamiegciag, tozsamo-
Scia i nowoczesnoScia. Istotng czescia
programu bedq takze spotkania po-
etyckie. Cze$¢ programu z udziatem
emirackich autoréw bedzie realizowa-
na wspolnie z polskimi pisarzami i na-
ukowcami, m.in. z Atbeng Grabowska,
Barbarg Kosmowska, Grazyna Pleba-
nek, Witem Szostakiem i Sebastianem
Gadomskim.

Nie zabraknie wydarzen dla dzieci
i spotkan wokot literatury dzieciecej,
poswieconych nowym formom narra-
cji i potrzebom mtodych czytelnikow.

Organizatorzy planujgq ponadto se-
sje akademickie na Uniwersytecie
Warszawskim, realizowane we wspot-
pracy z Katedrg Arabistyki i Islamisty-
ki Wydziatu Kultury Azji i Afryki UW.
Beda one poSwiecone m.in. przekia-
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dowi literackiemu, dialogowi miedzy-
kulturowemu oraz miejscu literatu-
ry i teatru we wspoélczesnym Swiecie,
z udziatem emirackich i polskich
tworcow oraz naukowcow.

Szardza przygotuje rozbudowane
stoisko targowe (400 mkw.), na ktéorym
zaprezentuje sie ponad 20 instytucji
kulturalnych, naukowych i wydawni-
czych z dziedziny literatury, edukacii,
mediow i dziedzictwa kulturowego.
Wsréd nich sq m.in. Al Qasimi Publi-
cations, gdzie ukazujq sie dziela szejka
dr. Sultana bin Muhammada Al Qasi-
miego, Akademia Jezyka Arabskiego
w Szardzy (ALA), odpowiedzialna za
ochrone i rozwoj jezyka arabskiego,
a takze wyzsze uczelnie: Uniwersytet
w Szardzy (UoS) i Amerykanski Uni-
wersytet w Szardzy (AUS) wraz z wy-
dawnictwem uniwersyteckim AUS
Press.

Szeroko reprezentowane beda or-
ganizacje emirackiego rynku ksigz-
ki, w tym: Sharjah Book Authority,
Zwigzek Pisarzy Emiratow, Emirac-
kie Stowarzyszenie Wydawcow (EPA),
Emirackie Stowarzyszenie Bibliotek
i Informacji (ELIA), Dom Madrosci
w Szardzy, Emirackie Stowarzyszenie
Zarzadzania Prawami Reprograficz-
nymi (ERRA), Sharjah Publishing Ci-
ty Free Zone (SPC), Agencja Literacka
Szardzy (SLA) czy Krajowa Sekcja IBBY
w ZEA (UAEBBY). Obecne bedg row-
niez Grupa Kalimat i Fundacja Kali-
mat, promujace czytelnictwo i dostep
do ksigzek wsrod dzieci i mtodziezy,
oraz platforma .PublisHer”, dzialaja-
ca na rzecz promocji i awansu kobiet
w branzy wydawniczej. Swojq obec-
no$¢ zaznacza ponadto: Departament
Kultury w Szardzy, Centrum Studiéw
nad Zatokg Perskq im. dr. Sultana Al
Qasimiego, Instytut Dziedzictwa Na-
rodowego czy Urzedy ds. Archeologii,
Muzedw, Radiofonii i Telewizji w Szar-
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dzy dziatajagce w trosce o ochrone
dziedzictwa i tozsamosci kulturowej.

Zapowiada sie rekordowa edycja

Tegoroczna edycja w nowej lokaliza-
cji, na PGE Narodowym, zajmie rekor-
dowg powierzchnie, obejmie ponad
1200 wydarzen i zgromadzi wystaw-
coOw z 24 krajow.

Organizowane przez Fundacje Hi-
storia i Kultura oraz Projekt Ksiazka
Sp. z 0.0. targi po raz pierwszy w takiej
skali wykorzystajq przestrzen stadio-
nu, tworzqc miejsce spotkania czytel-
nikow, autoréw, wydawcow i instytucji
kultury z Polski i zagranicy.

Integralng czescig targéw sq festi-
wale i pasma tematyczne, takie jak
Festiwal Kryminalna Warszawa, Ko-
miksowa Warszawa, Dzien Reporta-
zu z Nagrodg im. Ryszarda Kapuscin-
skiego, Miedzypokoleniowy Festiwal
Literatury Dzieciecej »Ojce i Dziatki”,
YANA Festival, narodowe wystapienia
wydawcow i tworcow z Republiki Ko-
rei, Wtoch, Norwegii, Ukrainy, Arme-
nii czy Wolnej Biatorusi.

Waznym elementem programu be-
da takze prestizowe nagrody literac-
kie, w tym Nagroda Literacka Unii
Europejskiej, Nagroda im. Ryszarda
Kapuscinskiego, Tkar, Nagroda Ma-
gellana czy konkursy Najpiekniejsze
Ksigzki Roku i Academia.

WS$réd zaproszonych autorow sa
m.in. Remigiusz Mréz, Katarzyna Bon-
da, Wojciech Chmielarz, Juliusz Ma-
chulski, Jakub Zulczyk, Vincent V.
Severski oraz Martyna Wojciechow-
ska, a takze Izabela Janiszewska, Mag-
dalena Kordel, Marcel Moss, Maciej
Siembieda, Alicja Sinicka, Magdale-
na Witkiewicz czy Marek Krajewski.
W programie obecni beda rowniez wy-
bitni reporterzy i autorzy non-fiction,
m.in. Wojciech Tochman, Artur Do-

Zakonczyly sie 31. Targi
Wydawcow Katolickich

Ponad 40 tys. odwiedzajqcych

dniach 16-19 kwietnia w Ar-

kadach Kubickiego na Zam-
ku Kroélewskim w Warszawie odbyty
sie 31. Targi Wydawcéw Katolickich.
Organizatorem tego wydarzenia jest
Stowarzyszenie Wydawcéw Katolic-
kich, a partnerem — Zamek Krolewski
w Warszawie — Muzeum.
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mostawski, Piotr Zychowicz, oraz Ewa
WoydyHo.

Miedzynarodowy charakter wyda-
rzenia podkres$laja goscie zagranicz-
ni, wérod ktoérych znajda sie: Jennet-
te McCurdy, Graham Masterton, Steve
Cavanagh, Camilla Grebe, Margit Auer,
Carla Montero, Bianca Bellova, Gian-
rico Carofiglio, Aurora Tamigio, Ilaria
Gaspari i GUD — Daniele Bonomo.

Na liscie wystawcow obecni sq
m.in.: Czarne, Wydawnictwo Literac-
kie, Znak, Wielka Litera, Swiat Ksigz-
ki, Bellona, Grupa Wydawnicza Foksal,
Albatros, Media Rodzina, Marginesy,
Muza, Filia, Wydawnictwo Poznan-
skie, Agora, Powergraph, wydawnic-
two Sonia Draga, RM, Czarna Owca,
Skarpa Warszawska, Publicat, Nie-
Zwykte, Dom Wydawniczy Rebis, Zysk
i S-ka, Prészynski Media, Karakter,
Dowody, Cyranka, Tajfuny, Ksigzkowe
Klimaty, Afera czy ArtRage.

Silnie reprezentowany bedzie dziat
literatury dzieciecej i miodziezowej,
m.in. dzieki wydawnictwom: Nasza
Ksiegarnia, Zakamarki, Dwie Siostry,
Widnokrag, Bajka, Literatura, Babary-
ba, Egmont czy Zielona Sowa. Nie za-
braknie takze wydawnictw naukowych
i akademickich, jak Wydawnictwo Na-
ukowe PWN, Wydawnictwa Uniwer-
sytetu Warszawskiego, Wydawnictwo
Uniwersytetu Mikolaja Kopernika czy
Gdanskie Wydawnictwo Psychologicz-
ne, a takze instytucji kultury — Insty-
tutu Ksigzki, Biblioteki Narodowej, Na-
rodowego Centrum Kultury, Muzeum
Warszawy, Instytutu Pileckiego i Euro-
pejskiego Centrum Solidarnosci.

Dzieki partnerskiej wspotpracy ze
stotecznym Biurem Kultury, takze
i w tym roku na targach pojawi sie Pa-
wilon Warszawy.

Rownolegle, przez pierwsze dwa dni
targéw, realizowany bedzie rozbudo-

W targach uczestniczyto 80
wystawcow. Frekwencje osza-
cowano na 42-43 tys. odwie-
dzajacych.

— Tegoroczne Targi Wydaw-
cow Katolickich oznaczone sg
jako 31. edycja, cho¢ formal-
nie bylaby to 32. edycja, po-

Qujlg (500 Opb b
Guest of — wlisl Jgall

Honor at the Warsaw 20
International Book Fair 26

wany program branzowy, obejmujg-
cy spotkania profesjonalistow rynku
ksigzki, debaty eksperckie oraz wy-
darzenia networkingowe, sprzyjaja-
ce nawigzywaniu wspotpracy miedzy
wydawcami, agentami literackimi i in-
stytucjami kultury.

Mecenasem Miedzynarodowych
Targow Ksigzki w Warszawie jest Sto-
warzyszenie Autoréw i Wydawcéw Co-
pyright Polska, a partnerem logistycz-
nym — Allegro.

Wiecej: https://targiksiazkiwarsza-
wa.pl

Wstep na targi: https://targiksiazki-
warszawa.pl/bilety/

Patronem medialnym targéw jest
Biblioteka Analiz. (w)




niewaz w jednym roku targi nie od-
byly sie z powodu pandemii. Wtedy
jednak przyznaliSmy Nagrody Feniks
i byly wreczane w Telewizji Polskiej
- przekazat Bibliotece Analiz ks. Ro-
man Szpakowski, prezes Stowarzysze-
nia Wydawcéw Katolickich. — Pierwsza
edycja Targébw miata miejsce, gdy pre-
zesem SWK byt ks. Marek Otolski. By-
tem juz wtedy w gronie organizatoréw
jako cztonek zarzadu Stowarzyszenia.
Pierwsze targi odbyty sie w Dolnym Ko-
Sciele klasztoru zakonu Marianéw na
warszawskich Stegnach. P6zniej Targi
organizowaliSmy w szkole integracyj-
nej po drugiej stronie ul. Bonifacego,
naprzeciwko klasztoru. Gdy zostatem
prezesem Stowarzyszenia, rzekomo
tylko na rok, a to trwa do dzisiaj, nie
wyobrazatem sobie, ze przez te lata na-
sze Targi tak sie rozrosna. Trzeba odda¢
zastuge ks. Markowi, bo to dzieki nie-
mu coraz bardziej sie rozwijaty. P6Zniej
przyszedt moment, ze szukal nowe-
go miejsca, bo juz nie miesciliSmy sie
w sali gimnastycznej w szkole. Wtedy
doszto do opatrznosciowego spotkania
z Ziemowitem Kozminskim, dyrekto-
rem Zamku Krélewskiego i udato sie
przenies¢ Targi do wspaniatych wnetrz
Arkad Kubickiego — wspomina ks. Ro-
man Szpakowski.

Po raz 29. zostaly przyznane Na-
grody Feniks — publikacjom o tema-
tyce religijnej i katolickiej. W tym ro-
ku nagrody i wyr6znienia przyznano
w 10 konkursowych kategoriach. Kapi-
tuta Nagrody uhonorowata najbardziej
wartosciowe sposrod 200 publikacji
wydanych w roku 2025 i zgtoszonych
do konkursu przez kilkadziesigt pod-
miotéw wydawniczych.

Ogtoszenie wynikéw konkur-
su o Nagrode Feniks 2026 nastgpito
podczas uroczystosci otwarcia Tar-
gbw, a gala wreczenia Nagrody odbyta
sie w sobote 18 kwietnia w Sali Wiel-
kiej Zamku Krélewskiego — Muzeum
w Warszawie.

Nagrode Feniks Specjalny 2026
»~Ambasador Polskiej Ksigzki Religij-
nej” otrzymata Grazyna Kasprzycka-
-Rosikon za catoksztatt ponad 35-let-

niej pracy wydawniczej oraz konse-

kwentne budowanie renomy oficy-
ny Rosikon Press. Jak podkreslono
w uzasadnieniu, laureatka od dekad
wyznacza najwyzsze standardy edy-
torskie, czego dowodem sq prestizowe
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wyréznienia za najpiekniejsze publi-
kacje religijne oraz unikatowe opraco-
wanie ilustrowanej ,Biblii Tysigclecia”.
Jej dziatalnos¢ skutecznie taczy upo-
wszechnianie wartosci chrzeScijan-
skich z promocja wybitnych autoréw
i polskiego dziedzictwa sakralnego.
Wyrdznienie honoruje réwniez jej wy-
jatkowe sukcesy w propagowaniu pol-
skiej literatury religijnej na licznych
rynkach zagranicznych.

— Czuje sie zaszczycona, ze zosta-
fam ambasadorem! Od 35 lat prowadze
wydawnictwo i kiedy je zaktadatam,
postawitam sobie za cel, zeby bylto to
wydawnictwo, ktére bedzie publiko-
wato ksiazki o najwyzszych standar-
dach, jezeli chodzi o poligrafie, grafike
i oczywiscie edytorstwo i tres¢. Ma-
my przywilej pracowac ze wspaniaty-
mi autorami, wspaniatymi grafikami,
wspaniatymi redaktorami i fotografa-
mi, a zwlaszcza z jednym z najlepszych
fotografébw — Januszem Rosikoniem.
Tak sie skiada, ze akurat Nagroda Fe-
niks przypada w czasie, kiedy konczy-
my najwiekszy projekt, jaki do tej po-
ry realizowaliSmy — ponad trzyletni,
ktory funkcjonuje pod nazwa ~Swiete
Szlaki”, ukazujacy pielgrzymowanie
na pieciu kontynentach. Autorzy, czyli
fotograf Janusz Rosikon i autor tekstu
Grzegorz Gorny, przebyli wiele podro-
7y, zeby to udokumentowac i sfotogra-
fowac. Mamy nadzieje, ze ksigzka uka-
Ze sie na przetomie tego roku. Autorzy
tworzg tandem, ktory od lat wspaniale
wspotpracuje i zrealizowat juz ponad
15 tytuldow — przekazala Bibliotece
Analiz Grazyna Kasprzycka-Rosikon
po ogloszeniu listy laureatéw Nagrody
Feniks. (w)

Festival du Livre odnotowal rekordowq frekwencje

Festival du Livre w Pary-
zu, najbardziej prestizowe
francuskie wydarzenie lite-
rackie, odnotowat rekordowg

frekwencje. Wedtug dyrek-
tora generalnego Pierre’a-
-Yves'a Bérenguera festiwal
przyciagnat 121 tys. odwie-
dzajacych, co stanowi naj-
wyzszy wynik od 2022 roku.
Réwniez wydawcy i organi-
zatorzy mowig o pozytywnej
atmosferze. Sprzedaz ksig-
zek wzrosta o okoto 30 proc.

30 kwietnia 8/2026

Tegoroczna edycja odbywata
sie od 17 do 19 kwietnia. Jak na-
pisat dziennik ,Le Figaro”, festi-
wal zmienit swoéj profil od 2022
roku. Organizatorzy ktadg wiek-
szy nacisk na spotkania z auto-
rami. W centrum uwagi znalazty
sie przede wszystkim odczyty,
dyskusje i sesje autografowe. To
przyciaga wielu miodych ludzi:
potowa odwiedzajqcych miata
mniej niz 25 lat. W wydarzeniu
wzieto udziat 450 wydawnictw
i 1600 autorow. (w)
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Sprzedaz detaliczna w marcu

Sprzedaz detaliczna w cenach statych w marcu 2026 roku
byta wyzsza niz przed rokiem o 8,7 proc. (wobec spadku o 0,3
proc. w marcu 2025 r.). W poréwnaniu z lutym 2026 roku na-
stapit wzrost sprzedazy detalicznej o 18,1 proc., przekazat GUS.

W grupie .prasa, ksiazki, pozostata sprzedaz w wyspecjalizo-
wanych sklepach” odnotowano wzrost o 1,1 proc. w porownaniu
z analogicznym okresem 2025 roku. W poréwnaniu z lutym te-
go roku sprzedaz wzrosta o 22,1 proc.

Wartos¢ sprzedazy detalicznej przez internet w cenach bie-
zacych w marcu 2026 roku byta o 17,3 proc. wyzsza niz przed
rokiem, a udziat sprzedazy przez internet w sprzedazy »ogotem”
zwiekszyt sie w porownaniu z analogicznym okresem roku po-
przedniego z 9 do 9,6 proc.

W grupie ,prasa, ksiazki, pozostata sprzedaz w wyspecjalizo-
wanych sklepach” wzrost udziatu sprzedazy przez internet wy-
niost z 19,9 proc. do 21,3 proc.

ZamyKka sie ksiegarnia w Opolu

Ksiegarnia Tak Czytam w Opolu przy ul. Krakowskiej 30D
konczy dziatalnosc¢. Bedzie czynna tylko do konca lipca. Obec-
nie trwa wyprzedaz asortymentu.

»Coraz mniej ludzi nas odwiedza, wiec spada rowniez sprze-
daz — powiedziata Marta Bieruta, kierowniczka ksiegarni przy
ul. Krakowskiej w Opolu w rozmowie z serwisem Opolska360.pl.

— ZauwazyliSmy wyrazny spadek wejs¢ do ksiegarni. A co za
tym idzie: notujemy spadek sprzedazy. A co w ogole ciekawe, to
obserwujemy coraz mniejszy ruch na samej Krakowskiej”.

Jako gtowny powdd tego, ze ksiegarnie Tak Czytam w Opolu
czeka likwidacja, wskazuje jednak zakupy w internecie. ,Ksie-
garnie online sq bardziej atrakcyjne — przyznaje Marta Bieru-
ta. — Mimo to byliSmy w Opolu 11 lat. Dzi$ jest smutny dzien.
Dostalismy oficjalnie informacje, ze dziatamy do konca lipca”.

W szczytowym momencie sie¢ Tak Czytam miata 24 ksie-
garnie w catej Polsce. Zostato z nich 12, aktualnie zamykajq sie
trzy: w Opolu, Katowicach i Krakowie.

Ceny ksiazek w gore

Ceny towarow i ustug konsumpcyjnych w marcu 2026 ro-
ku wzrosty o 3 proc. w porownaniu z analogicznym miesigcem
ub. roku. W stosunku do poprzedniego miesigca ceny towaréw
i ustug wzrosty o 1,1 proc. — poinformowat GUS.

Najmocniej w ujeciu miesigc do miesigca wzrost transport
(8,2 proc.), a wyraznie podrozaty tez towary ogotem (1,4 proc.
mdm) przy niskim wzroscie ustug (0,2 proc.).

Ceny ksigzek w marcu w poréwnaniu z marcem 2025 wzro-
sty 0 2,2 proc. W poréwnaniu z lutym tego roku byty wyzsze
o 1,7 proc.

Z kolei ceny gazet i czasopism wzrosty o 8,2 proc., a w porow-
naniu z lutym ten wzrost wyniost 0,1 proc.

2. Festiwal Literacki Ladek juz w maju

1 i 2 maja w Ladku-Zdroju odbedzie sie 2. Festiwal Literac-
ki Ladek.

W programie: spotkania autorskie z udziatem 36 pisarek i pi-
sarzy, warsztaty dla dzieci i dorostych prowadzone przez pisarki
i ilustratorki, koncerty muzyczne oraz wystawy sztuki tworzo-
nej przez lokalnych artystow.

Nie zabraknie takze targdéw ksigzki oraz kiermaszu regio-
nalnego, gdzie bedzie mozna upolowac interesujqce tytuty oraz
skosztowac lokalnych specjatow.

Wydarzenia festiwalowe odbywac sie beda w kilku klima-
tycznych lokalizacjach, takich jak Park Zdrojowy w Ladku-
-Zdroju, Coffee Ride, Geovita Ladek-Zdréj oraz Zamek na Skale.

Wydarzenie odbywa sie z inicjatywy Ksiegarnia w Herba-
ciarni.
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Zgloszenia udzialu w 29. Miedzynarodowych
Targach Ksiazki w Krakowie

Rozpoczeto sie przyjmowanie zgloszen udziatu w 29. Mie-
dzynarodowych Targach Ksigzki w Krakowie, ktore odbeda sie
w dniach 22-25 pazdziernika w EXPO Krakow.

Oferta promocyjna obejmuje nizsze ceny przy zakupie stoisk
i powierzchni wystawienniczej oraz wykiadzine kolorowq w cenie
1z+/m2 na stoiskach standardowych. Warunkiem zachowania cen
promocyjnych jest wptata 100 proc. naleznosci do 31 lipca.

0d 1 sierpnia ceny stoisk i powierzchni wzrosng o 15 proc.

Rejestracja nowego wystawcy/logowanie odbywa sie poprzez
panel wystawcy: https:/targiksiazki.exposupport.pl/login

Wystawcy, ktorzy uczestniczyli w Targach w 2025 roku, majq
pierwszenstwo do lokalizacji w 2026 roku (dotyczy powierzchni
o tych samych wymiarach). W przypadku checi zmiany lokaliza-
cji lub wielkosci powierzchni wystawienniczej nalezy ztozy¢ za-
mowienie zgodnie z oczekiwaniami i w komentarzu zaznaczy¢
cheé¢ zmiany z informacja, czego zmiana dotyczy. Stara lokali-
zacja pozostaje w rezerwacji do momentu zaakceptowania przez
wystawce nowej lokalizacji. Organizator, spotka Targi w Krako-
wie, na potwierdzenie lokalizacji z 2025 roku czeka do 31 maja.

Szczegbtowe informacje:

Lidia Potrykus, sprzedaz powierzchni wystawienniczej
potrykus@targi.krakow.pl, +48 512 289 411.

1,3 min z} od Wydawnictwa Niezwykle
dla Fundacji Cancer Fighters

Dziewieciodniowa akcja charytatywna zorganizowana przez
Piotrka »tatwogang” Garkowskiego na YouTube zakonczylta sie
ogromnym sukcesem, zarowno pod wzgledem zasiegu, jak i ze-
branych srodkéw. Stream rozpoczety 17 kwietnia miat na celu
wsparcie Fundacji Cancer Fighters, ktéra od 2015 roku pomaga
osobom chorym na nowotwory, finansujac leczenie, rehabilita-
cje oraz dziafania profilaktyczne.

Transmisja szybko zyskata ogromna popularnos¢, przycia-
gajac miliony widzow oraz znane postacie ze Swiata muzyki
i sportu.

W akcje aktywnie wigczyli sie zaréwno indywidualni dar-
czyncy, jak i firmy. Jednym z najwiekszych sponsoréw okaza-
to sie Wydawnictwo NieZwykte, ktore przekazato imponujacq
kwote 1,3 mln zt.

Dzieki ogromnemu zaangazowaniu widzow, gosci i sponso-
réw zbiorka przekroczyta 251 mln zt. Akcja stala sie jednym
z najwiekszych przedsiewzie¢ charytatywnych w polskim in-
ternecie, pokazujac site wspolnego dziatania w stusznej sprawie.

Nowa kluboksiegarnia UNA

23 kwietnia rozpoczela dziatalnos¢ UNA — kluboksiegar-
nia Polskiego Wydawnictwa Muzycznego. Do lokalu przy Ryn-
ku Gtéwnym 36 w Krakowie, gdzie dziatata ksiegarnia Kurant,
wrocity ksiazki, nuty i ptyty.

»UNA to nowe miejsce na muzycznej mapie serca Matopolski.
Od przeszto stu lat w kamienicy przy Rynku Gléwnym kwitnie
dziatalnos¢ ksiegarska, wydawnicza i artystyczna, a my z dumag
kontynuujemy te tradycje. Otwierajac nowy rozdziat w historii tego
miejsca, pragniemy, aby byto ono przyjaznag przystaniq dla wszyst-
kich, ktérym bliska jest sztuka dzwiekow. Przy filizance kawy spe-
ciality z najlepszych Swiatowych plantacji bedzie tu mozna wystu-
chac ptyt sygnowanych marka Anaklasis, siegna¢ po najnowszy
numer «Ruchu Muzycznego« i znalez¢ inspiracje wsrod szerokiej
oferty nut i ksigzek Polskiego Wydawnictwa Muzycznego, a takze
innych wydawcow krajowych i zagranicznych — wspolnym mia-
nownikiem jest tu kultura muzyczna. To przestrzen zaréwno dla
repertuaru dawnych mistrzéw, jak i dla kompozytorskich ekspe-
rymentéw” — informuje krakowskie wydawnictwo.



Audioteka stawia na ludzki glos

Audioteka oglosita przyjecie deklaracji ,human-first”, kto-
ra jasno okre$la zasady wykorzystania sztucznej inteligencji
w produkcji tresci audio. Dokument okresla wytyczne, zgodnie
z ktorymi Al moze wspiera¢, ale nie zastepowac tworcow, akto-
row ani lektorow przy tworzeniu tresci audio.

»Branza audio, oparta na interpretacji, emocjach i autentycz-
nym przekazie, stoi dzi§ przed wyzwaniem zachowania réw-
nowagi miedzy innowacja technologiczng a ochrong wartosci
tworczych” — przekazano w oSwiadczeniu.

Audioteka tlumaczy, ze podejmuje dziatania, ktoére majq
uporzadkowac podejscie do wykorzystania Al oraz zabezpie-
czyc role cztowieka w procesie tworzenia tresci audio.

»Zgodnie z przyjetq politykq w sprawie Al i ochrony ludz-
kiego glosu Audioteka zobowigzuje sie na polskim rynku m.in.
do niewykorzystywania sztucznej inteligencji do tworzenia sce-
nariuszy oraz do nienaruszania integralnosci ludzkiego gtosu
poprzez jego klonowanie czy syntetyczne generowanie” — piszq
w o$wiadczeniu przedstawiciele Audioteki.

15 tys. ksiazek z okazji Swiatowego Dnia Ksiazki

Z okazji jubileuszu 70-lecia Wydawnictwa Poznanskiego
oraz obchodéw Swiatowego Dnia Ksiazki oficyna we wspotpra-
cy z Kolejami Wielkopolskimi zorganizowata akcje ,Odtoz tele-
fon. Chwy¢ za ksigzke”.

23 kwietnia do pasazeréw podrézujacych po Wielkopolsce
trafito ponad 15 tys. ksigzek, ktore byty rozdawane w wybra-
nych pociagach regionalnego przewoznika.

Akcja miala zacheci¢ do siegania po ksiazki w codzien-
nych sytuacjach, takich jak dojazdy do pracy, szkoty czy domu.
»Chcemy pokazac, ze ksigzka moze by¢ najlepsza towarzyszka
podro6zy — inspirujaca, relaksujacy i dostepna na wyciagniecie
reki. To wiasnie ona pozwala oderwac sie od codziennego po-
Spiechu, zanurzy¢ w innej historii i wykorzysta¢ nawet krotka
podréz jako wartoSciowy czas tylko dla siebie. W Swiecie pet-
nym bodzcow i ekranow ksigzka daje wytchnienie, pobudza
wyobraznie i przypomina, jak wiele przyjemnosci moze ptyna¢
z prostego aktu czytania” — podkreslajq organizatorzy.

Plaster LodzKi dla Eodzkich Targow Ksiazki

Rozdano Plastry Kultury. To juz 13. edycja plebiscytu, ktory
od lat docenia najbardziej zastuzonych artystéw, animatoréow,
tworcow oraz organizatorow wydarzen w todzi.

W Kkategorii ksigzka” zwyciezyta Natalia Kawczynska za
~£0dzkie typo-historie” (Ksiezy Mtyn Dom Wydawniczy).

Z kolei w kategorii ,Wydarzenie Roku” uhonorowano £6dz-
kie Targi Ksiazki.

Katarzyna Grochola na poczcie

W placowkach Poczty Polskiej dostepna jest nowa ksigzka
Katarzyny Grocholi ,Wfasnie ze tak! Nigdy w zyciul 20 lat poz-
niej” (Wydawnictwo Literackie). Czytelnicy kupujacy jej najnow-
szq powies¢ w punktach pocztowych moga znalez¢ w egzempla-
rzach osobiste lisciki napisane przez autorke w imieniu gtéwnej
bohaterki, Judyty.

Katarzyna Grochola jako pierwsza otrzymata od Poczty Pol-
skiej »,Pocztowe Powitanie Autorskie” — symboliczny list z po-
dziekowaniem za dotaczenie do grona pisarzy, ktorych ksiazki
sprzedawane sq w placowkach pocztowych, wraz ze spersona-
lizowanym Moim Znaczkiem. Powitanie uwiecznita na filmie
ekipa Poczty TV.

Katarzyna Grochola spotka sie z czytelnikami osobiScie.
Poczta Polska zaprasza na spotkanie z pisarkq 12 maja o godz.
17 w placéwee pocztowej przy ul. Swietokrzyskiej 31/33 w War-
szawie. Partnerem wydarzenia bedzie firma Fortune Cookies,
producent ciasteczek z wrézba.

WYDARZENIA

Akcja Fundacji Powszechnego Czytania

Fundacja Powszechnego Czytania uruchomita zbiérke na
program wigczania rekomendowania ksigzek w profilaktyce
zdrowia dzieci od pierwszych miesiecy zycia.

Jak podkresla Maria Deskur, prezeska Fundacji Powszech-
nego Czytania: — Niezalezne badania naukowe potwierdzaja,
ze regularne czytanie i rozmowa z dzie¢mi obniza poziom stre-
su, buduje odpornos¢ psychiczna, wspiera rozwoj emocjonalny
i zmniejsza szkody wyrzadzane przez ekrany.

W ramach flagowego programu Fundacji Powszechnego Czy-
tania — Ksigzka na Recepte — lekarze pediatrzy rekomendujq
rodzicom czytanie dzieciom od pierwszych miesiecy zycia —
na rowni z aktywnoscig fizyczng i zdrowgq dieta. Do inicjatywy
przystapito juz blisko 400 placowek medycznych w catej Polsce.
Szacuije sie, ze rocznie moze z niej skorzysta¢ nawet 30 tys. dzie-
ci w wieku do dwoch lat.

— Koszt objecia programem jednej przychodni wynosi okoto
1650 zt i obejmuje przeszkolenie personelu medycznego, druk
i wysytke pakietow ksigzek dla matych pacjentow oraz materiaty
edukacyjne dla rodzicéw. Ponad 100 lekarzy jest w stanie dotrze¢
w ciggu roku do 10 tys. dzieci i ich rodzicow — jak wyjasnia Alek-
sandra Chaberska, koordynatorka programu Ksigzka na Recepte.

Fundacja apeluje o wsparcie darczyncéw. Potrzeby sa znacznie
wieksze niz obecne mozliwosci programu — celem zbiorki jest do-
tarcie do kolejnych placowek i kolejnych rodzin, zwlaszcza w miej-
scach, gdzie dostep do kultury czytelniczej jest ograniczony.

PoznaliSmy Mistrzow Promocji Czytelnictwa

Jury konkursu Mistrz Promocji Czytelnictwa 2025 w skia-
dzie: Joanna Chapska (przewodniczaca), Sylwia Markiewicza,
Marzena Przybysz, Joanna Szymczak-Ryczel przyznato nagro-
dy i wyrdznienia za dokonania na rzecz upowszechnienia czy-
telnictwa w roku 2025 nastepujacym bibliotekom:

1. miejsce: Miejska Biblioteka Publiczna im. Tadeusza Roze-
wicza we Wroctawiu

2. miejsce: Miejska Biblioteka Publiczna im. Zofii Urbanow-
skiej w Koninie

3. miejsce ex aequo:

— Miejska Biblioteka Publiczna im. Zdzistawa Arentowicza we
Wioctawku

— Miejska Biblioteka Publiczna im. tukasza Gornickiego Ga-
leria Ksigzki w Oswiecimiu.

Nagrode Specjalng w kategorii »Biblioteka z miejscowosci do
5000 mieszkancow” otrzymaty ex aequo:

— Edukacja Lubasz Szkoty im. I. J. Paderewskiego w Lubaszu

— Gminna Biblioteka Publiczna Gminy Lezajsk z/s w Giedla-
rowej Filia Biblioteki Publicznej w Brzozie Krolewskiej.

Wreczenie dyploméw odbedzie sie 29 maja podczas Miedzy-
narodowych Targow Ksigzki w Warszawie.

10 mIn pobran aplikacji Legimi

Aplikacja mobilna Legimi przekroczyta 10 mln pobran
w sklepie Google Play. Jednocze$nie kanat YouTube Legimi
przekroczyt 100 tys. subskrybentow, przekazata spotka.

— W 2025 roku wdrozyliSmy szereg dziatan zwiekszajacych
transparentno$¢ wspotpracy z dostawcami tresci oraz przepro-
wadziliSmy gruntowny przeglad naszej oferty. Istotnym ele-
mentem transformacji byta przebudowa oferty abonamentowej,
w tym rozwo6j Katalogu Klubowego, co przetozyto sie na poza-
dane efekty biznesowe — miedzy innymi wzrost pobran aplika-
cji. Przekroczenie 10 mln instalacji to dla nas potwierdzenie, ze
kierunek zmian jest wiasciwy, a uzytkownicy doceniajq odno-
wiong oferte — skomentowat Mikotaj Mataczynski, prezes za-
rzadu Legimi.

Legimi oferuje obecnie dostep do ponad 300 tys. ksigzek
w abonamencie, wspotpracuje z ponad 1500 wydawcami.
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E-COMMERCE

Amazon wyprzedza Allegro

Najbardziej medialne marki e-commerce marca

mazon, Allegro i OLX to trzy najbar-

dziej medialne marki e-commerce
w marcu — wynika z analizy Instytutu
Monitorowania Mediow.

Pozycja lidera zestawienia jest wyni-
kiem polgczenia publikacji biznesowych
i aktywnosci w mediach spotecznoscio-
wych, wzmacnianego informacjami
o inwestycjach siegajgcych 23 mld zt
w Polsce. Jednoczes$nie to Allegro zdomi-
nowato dyskusje internautéw oraz prze-
kaz reklamowy w RTV —z wydatkami na
poziomie 44,8 min zt i czestotliwoSciq
emisji spotow ponad trzykrotnie wyz-
sza niz konkurencja. Medialnos¢ branzy
byta budowana przede wszystkim przez
tresci publikowane przez uzytkownikow
w social mediach, ktére odpowiadaty za
najwieksza czes¢ widocznosci marek.

Trzech gigantow e-commerce
w Polsce

W analizowanym okresie liderem me-
dialnosci branzy e-commerce zostat
Amazon. Byfa ona budowana w zblizo-
nym zakresie przez posty i komentarze
wzmiankujgce marke w mediach spo-
tecznosciowych (Interactive) oraz mate-
riaty pozyskane w mediach klasycznych
(Earned). Dziennikarze skupiali sie na ol-
brzymich inwestycjach platformy, zaréw-
no w obszarze Al, jak i w centra dystry-
bucyijne i logistyke. Te ostatnie dotyczyty
roéwniez Polski, gdzie na ten cel Ama-
zon ma zamiar przeznaczy¢ az 23 mld zt
w przeciagu zaledwie dwoch lat. Amazon
w ramach swojej platformy oferuje tez
szeroki dostep do popkultury (ksigzki,
filmy, gry), bedac jednocze$nie wydaw-
cq tych tresci. W marcu media tematycz-
ne zdominowaty doniesienia, ze Amazon
moze sie pochwali¢ kolejnym kinowym
hitem — ekranizacja powiesci fantastycz-
nonaukowej »Projekt Hail Marry”.
Najwieksza medialno$¢ w obszarze
Interactive uzyskato Allegro. To wiasnie
ta marka zdominowata dyskusje w me-
diach spotecznosciowych i byta najcze-
Sciej wymieniana przez internautow.
W przypadku publikacji redakcyjnych
(Earned) najwiecej publikacji skupiato
sie na tematyce biznesowej — wynikach
gieldowych, pozycji na polskim rynku,
krajobrazie branzy e-commerce. Tego
obszaru dotyczyt rowniez opublikowa-
ny w pierwszej potowie marca wywiad
z Marcinem Ku$mierzem, prezesem Al-
legro. Poza tym dziennikarze pisali za-
rowno o rozwoju i nowosciach (wspot-
praca z Lux-Med i wprowadzenie ustug
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medycznych, nowe standardy opako-
wan), jak i rosngcej konkurencji, w tym
ze strony wchodzacej na polski rynek
brytyjskiej platformy OneBuy.

Na widocznos¢ w mediach platfor-
my OLX, wplynela z jednej strony duza
skuteczno$¢ kanatéw wiasnych (Dome-
stic), jak réwniez obszerny udziat mate-
riatow z kategorii Earned. Liczne media
informowaty o pojawieniu sie na plat-
formie ogloszenia sprzedazy czeSci ma-
jatku Janusza Palikota, w tym gltéwnego
przedsiebiorstwa bytego polityka, Bro-
waru Tenczynek. Systematyczne ro$nie
tez wycena platformy, ktéra w ostatnim
czasie zwigkszyta sie 0 44 proc. Z drugiej
strony pojawiaty sie coraz liczniejsze pu-
blikacje o rosnacej aktywnosci oszustow
na OLX.

E-commerce w mediach
spotecznosciowych

Medialno$¢ branzy e-commerce w ba-
danym okresie definiowana byla przede
wszystkim przez obecno$¢ w mediach
spotecznosciowych. W tym aspekcie
najwiekszy udziat miaty publiczne posty
i komentarze, w ktérych wzmiankowana
jest marka.

W tym obszarze liderem bylo Alle-
gro. Platforma byfa szeroko wzmianko-
wana w treSci postow i komentarzy na
popularnych kanatach YouTube (Kanat
Sportowy, KuchniaKwasiora KK, Ula
Pedantula), profili na Facebooku (Gaze-
ta Wyborcza), czy kont na X (np. Janu-
sza Piechocinskiego). Jednak najwie-
cej wzmianek odnotowano w setkach
mniejszych kanatow i profili, traktuja-
cych o modzie, sprzedazy, DIY etc.

Przekaz o marce Amazon wygladat
podobnie, jednak w tym przypadku
bardziej widoczne byly profile agregu-
jace oferty i promocje (m.in. Lowcy Gier,
Steal Alert). Ze wzgledu na szeroki za-
kres dziatalnosci i globalng skale mar-
ki, Amazon nieco czeSciej pojawiat sie
tez na profilach mediéw z mainstreamu

MEDIALNOSC MAREK E-COMMERCE (TOP 10) W MODELU IDEAS

(Onet, TVNZ24, Business Insider) oraz pro-
filach technologicznych i gamingowych
(Spider’s Web, Gram.pl, PPE.pl).

Trzeci wynik uzyskato AliExpress,
dla ktérego informacje z obszaru Inte-
ractive stanowity wiekszo$¢ medialnosci
w modelu IDEAS. Dominujgcym tema-
tem byty promocje, o ktérych informo-
waly zarobwno wyspecjalizowane profile,
jak i sami uzytkownicy mediow spotecz-
nosciowych.

Allegro z najwiekszymi
wydatkami na reklamy

Najwieksze naklady reklamowe w radiu
i telewizji w marcu 2026 roku poniosto
Allegro. Kwota przekraczajaca 44,8 mln
z} przetozyla sie rowniez na najwieksza
liczbe emisji, najszerszy zasieg przeka-
zu reklamowego oraz czestotliwos¢ uka-
zywania sie spotow ponad trzykrotnie
wyzszq niz w przypadku kolejnych ma-
rek w zestawieniu. W rozgltosniach ra-
diowych (regionalne, Radio RMF i ESKA)
platforma reklamowata sie gtownie ja-
ko miejsce zakupu czeSci samochodo-
wych, cho¢ pojawialy sie takze spoty
okolicznosciowe, zwigzane z Wielkano-
ca i Dniem Kobiet. Prawie potowa spo-
tow telewizyjnych to efekt wspotpracy
z Bankiem PKO BP, ktéry oferowat ptat-
nos$¢ Allegro Klik dla nowych i obecnych
klientow. W reklamach wystapili Joanna
Kulig i Pawel Domagata.

Reklamy Amazon - podobnie jak
w przypadku Allegro — w wiekszosci
byty emitowane w regionalnych rozgto-
$niach radiowych RMF MAXX i Radia
ESKA, w ktérych informowano o Dniach
Wiosennych Okazji. Kampania radiowa
zostala wsparta przez spoty telewizyjne,
emitowane w stacjach sportowych (Eu-
rosportl, CANAL#+ Sport 5) oraz newso-
wych (Wydarzenia 24, Polsat News Poli-
tyka).

Wiecej informacji o badaniu oraz wy-
nikidla 50 branz oraz ponad 1200 marek
sq dostepne na stronie: immrank.com.
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Kompap podsumowat 2025 rok

Planowane polaczenie OZGraf i BZGraf

2025 roku gietdowa spoéika
Kompap wypracowata skon-
solidowane przychody w wysokoSci
101,53 mln zi, osiagajac zysk EBITDA
o wartos$ci 9,84 min zti 0,61 min zt zy-
sku netto.

Jeden =z najwiekszych graczy
w branzy poligraficznej w Polsce po
raz siodmy z rzedu planuje podzieli¢
sie zyskiem z akcjonariuszami. W tym
roku zarzad zamierza rekomendowac
wyptate dywidendy w wysokosci 70 gr
na akcje ze skumulowanego zysku
netto.

— Sytuacja na rynku poligraficz-
nym jest niezwykle wymagajaca wo-
bec bardzo niskich cen stosowanych
przez konkurencyjne drukarnie, ktore
w ten sposob nierzadko walczq o prze-
trwanie. Dbajac o kondycje finanso-
wa grupy i bazujac na wypracowanej
przez lata renomie, w naszych za-
kiadach konsekwentnie realizujemy
wylacznie zaméwienia o odpowied-
niej marzy. W efekcie utrzymaliSmy
wskaznik rentownoSci na sprzeda-
zy na zblizonym poziomie co rok
wczesniej i w 2025 roku wynibst on
14,89 proc. Niezaleznie, stale poszu-
kujemy oszczednoSci w skali grupy,
ktore pozwola nam oferowa¢ wysokiej
jakosci produkt w poszukiwanej przez
klientéw atrakcyjnej cenie. Dazenie do
ograniczenia kosztow dotyczy réznych
aspektéw naszej dziatalnoSci, w tym
organizacji proceséw na poziomie gru-
py i poszczegblnych zaktadow oraz re-
alizowanych inwestycji — komentuje
Waldemar Lipka, prezes zarzadu Kom-
pap SA.

W grupie Kompap jako spotki za-
lezne dziatajg dwie uznane drukarnie
dzietowe — OZGraf i BZGraf oraz Ko-
munikacja Masowa, Swiadczaca ustugi
outsourcingu w zakresie masowej ko-
munikacji elektronicznej i tradycyjne;j.

W tym roku zarzad Kompapu za-
mierza przedstawi¢ akcjonariuszom
podczas WZA propozycje zmian
w strukturze grupy, zakladajaca po-
laczenie OZGraf i BZGraf ze spotka-
-matkag w jeden podmiot prawny przy
zachowaniu funkcjonowania drukar-

Rynek-Ksiazkl

ni w Olsztynie i Biatymstoku w for-
mie zintegrowanych oddziatow: Kom-
pap OZGRAF Olsztyn oraz Kompap
BZGRAF Biatystok.

Dazenie do obnizenia kosztow
ma na celu zwiekszenie rentownosci
Grupy.

— Szacujemy, ze polgczenie na-
szych spotek w Olsztynie i Biatymsto-
ku z Kompapem powoli nam wygene-
rowac oszczednosci siegajace 1 min zt
w skali roku. Bedziemy mogli wyeli-
minowa¢ dublujace sie funkcje w gru-
pie na poziomie zarzadéw i kadry me-
nedzerskiej, stworzy¢ centrum ustug
wspolnych m.in. w obszarach finan-
sow, HR czy IT, co pozwoli takze na
usprawnienie procesu raportowania
finansowego. Planowane polaczenie
stworzy tez mozliwosci efektywniej-
szego zarzadzania stanami magazy-
nowymi i obnizenia kosztéw logisty-
ki miedzyzakladowej, zwlaszcza ze
Kompap ma takze drukarnie offse-
towq rolowg w Laskowicach. Dzieki
usprawnieniu procesow produkcyj-
nych zmniejszymy koszt jednostkowy
druku i zyskamy jeszcze wiekszg site
negocjacyjng u dostawcow. Redukcja
liczby podmiotéw prawnych w grupie
pozwoli tez ograniczy¢ koszty ustug
obcych — wyjasnia Waldemar Lipka.

W 2025 roku Kompap zanotowat
zmniejszenie skonsolidowanych przy-
chodéw o 6 proc. 1/r, co byto bezpo-
Srednim efektem spadku cen papieru
0 10 proc. Mimo utrzymania rentow-
nosSci sprzedazy wyniki zostaty ob-
cigzone kosztami zwigzanymi z se-
rig odej$¢ na emeryture wieloletnich
pracownikow drukarni. Ten trwajacy
dwa lata proces zakonczyt sie w mi-
nionym roku i nie bedzie oddziatywac
na wyniki kolejnych okreséw. Kom-
pap sfinalizowat tez projekt rozwija-
nia uniwersalnych kwalifikacji wsréd
pracownikéw. Odchodzenie od wa-
skich specjalizacji ma zwieksza¢ ela-
styczno$¢ produkciji w Grupie.

— Drukarnie w Olsztynie i Biatysto-
ku obstuguja wydawcow z catej Europy.
Nasz eksport wzrost o ok. 5 proc. w mi-
nionym roku i stanowi ponad 20 proc.
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przychodow grupy. Wobec duzej kon-
kurencji cenowej z Chin, wydawcy za-
graniczni najczesciej korzystajq z na-
szych ustug w przypadku szybkich
zlecen czy mniejszych naktadoéw lub
tez zawirowan na rynkach global-
nych, wptywajacych na proces dostaw
z Azji. Tym bardziej zalezy nam na jak
najwiekszej elastycznosci procesow
produkcyjnych. Obok zwiekszania
wszechstronnych kompetencji wsrod
pracownikéw rozwijamy ustuge druku
cyfrowego, bo pozwala nam to realizo-
wac¢ mniejsze naktady w dobrych ce-
nach, zgodnie z oczekiwaniami klien-
téw. W minionym roku zakupilismy
do naszej biatostockiej drukarni nowg
maszyne do druku cyfrowych okladek
za ok. 450 tys. zt. Okazyjnie kupiliSmy
tez maszyny do druku cyfrowego do
Laskowic. Tworzymy tam osrodek za-
pasowy na potrzeby klientow Komu-
nikacji Masowej, wsréd ktorych znaj-
duja sie najwieksze firmy z branzy
finansowej czy telekomunikacyjnej
w Polsce. Ma on zabezpieczy¢ ciggtos¢
ustug na wypadek nieprzewidzianych
zdarzen — wyjasnia prezes Lipka.

Inwestycje realizowane przez Kom-
pap w minionym roku wyniosty ok.
2 mln zk. W tym roku planowana jest
rozbudowa parku maszynowego, m.in.
sprowadzane sq obecnie dwie maszy-
ny z Chin od zaufanego producenta:
specjalistyczna gilotyna do ciecia pa-
pieru i maszyna do lakierowania 3D.
Rowniez w tym roku Kompap planu-
je budowe instalacji fotowoltaicznej
w Laskowicach. (w)
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TARGI KSIAZKI

Bialostocki sukces w Swietnej atmosferze

Relacja z Targow Ksiqzki w Bialymstoku

nalng - regionalna, ale z ambicjami!
Spotkania autorskie ze wszystkimi
go$¢mi cieszyly sie wysoka frekwen-
cja, chociaz nikt ditugo jeszcze nie
przebije rekordu Andrzeja Sapkow-
skiego. Dopisali czytelnicy, ale tez

o tegorocznym debiucie Targéw

Ksiazki w Gdyni, po organizowa-
nych z duzym rozmachem Targach
Ksiazki w Poznaniu, przyszed} czas
na wyczekiwane przez wielu wydaw-
cow i autorow Targi Ksigzki w Bia-
tymstoku. Od 17 do 19 kwietnia od-
byta sie ich 13. edycja polaczona
z Festiwalem Literackim ,Na pogra-
niczu kultur”, ktéremu patronowali
Wojewoda Podlaski i Prezydent Mia-
sta Biategostoku. Partnerem strate-
gicznym wydarzenia byt Marszatek
Wojewddztwa Podlaskiego.

Stadion Chorten Arena przy ul.
Stonecznej 1, gdzie Targi przeniosty
sie przed paroma laty z klimatycz-
nego miejsca w Operze i Filharmonii
Podlaskiej, lezy w oddaleniu od cen-
trum miasta, lecz nie spowodowa-
to to zmniejszenia frekwencji — or-
ganizator oszacowat ja w tym roku
na 30 tys. oséb. Dodajmy, ze za wy-
darzeniem stoi Fundacja Sasiedzi —
organizacja szczegélna dla kultury
Biategostoku i regionu Podlasia. Jej
szefem jest charyzmatyczny Andrzej
Kalinowski — tak, to ten dobrze zna-
ny pan w kolorowym kaszkiecie na
glowiel

W zamieszczonym na s. 18 wywia-
dzie Andrzej Kalinowski przedstawia
najistotniejsze aspekty organizacji
bialostockiej imprezy, w tym opisuje
najwazniejsze tegoroczne wydarze-
nie, czyli wizyte Andrzeja Sapkow-
skiego, ktore przeszto juz do historii
polskiej ksiazki.

Lista waznych i znanych autoréw
jest imponujqca jak na impreze regio-
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autorzy: Magdalena Grzebatkowska,
Mikotaj Grynberg, Bora Chung, Ra-
dek Rak, Grzegorz Kasdepke, Tomek
Samoijlik, Jacek Bromski, Jakub Ma-
tecki i Witold Szabtowski.

W Targach uczestniczylo ponad
100 wystawcow z catej Polski, w tym
najwieksze: Media Rodzina, Czarna
Owca, Center Press Copernicus, Za-
kamarki, Nasza Ksiegarnia, Rebis,
Agora, Literatura, Sonia Draga czy
Helion.

Wydawcy uczestniczacy w Tar-
gach spotykajq sie wieczorem w dniu
otwarcia na tradycyjnym bankiecie —
w tym roku w sali bankietowej hotelu
»Pod Herbem”. Podczas spotkania An-

drzej Kalinowski uhonorowat osoby,

ktore przyczynity sie do stworzenia
wyjatkowej atmosfery podczas bia-
tostockiego wydarzenia i wreczyt im
grafiki Andrzeja Strumitty. Bohatera-
mi wieczoru zostali: Waclaw Nalep-
ka z Helionu, Maciej Marcinkowski
z Wydawnictwa Literackiego, Rado-
staw Puchalski z firmy Edu-Ksigzka,
Natalia Walkowiak z wydawnictwa
Zakamarki, Tomasz Nowinski z wy-
dawnictwa SQN oraz Piotr Dobrotec-
ki z Biblioteki Analiz, ktory otrzy-
mat wyjatkowa plaskorzeZzbe aniota
z drzewa sandatowego. W ten spos6b
nagrodzeni przeszli rowniez do histo-
rii polskiej ksiazki. (D)

Od lewej: Wactaw Nalepka, Maciej Marcinkowski, Natalia Walkowiak, Radostaw Puchalski,
Andrzej Kalinowski, Tomasz Nowinski i Piotr Dobrotecki
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»Stonce Targom Ksiqzki w Bialymstoku zawsze sprzyja”

Dorota Gelner
4] |

Jestem juz drugi raz na Targach
Ksigzki w Biatymstoku. Tu jest mita at-
mosfera, przychodzi tylu fantastycznych
czytelnikow! Jestem zachwycona. Spo-
tykam tez oczywiscie wielbicieli moich
ksigzek, co mnie bardzo uszczesliwia.
Jest wyjatkowo gwarnie i wesoto. Uwa-
Za sie, ze tu jest najlepsza atmosfera tar-
gowa. Nie tylko dla czytelnikow, ale i dla
nas — uczestnikow targéw. Andrzej Kali-
nowski potrafi stworzy¢ taka atmosfere.

Przyjechatam tutaj z moimi ksigz-
kami, wydanymi przez wydawnictwo
Silver, a w zasadzie Sreberko, bo moje
ksigzki ukazaty sie pod tym imprintem.
I czesciowo tez z ksigzkami wydawnic-
twa Bajka. W ogole uwielbiam targi, wiec
jestem na nich od rana do wieczora, bo
niekoniecznie lubie wpadac tylko na go-
dzine. Lubie by¢ caty czas na stoisku,
gdzie przychodzq moi czytelnicy — i ci
starsi, i ci najmtodsi.

Bardzo mnie wzrusza, ze moje ksigz-
ki trafiajq nie tylko do dzieci, ktore przy-
chodzq z rodzicami, ale tez do wielu do-
rostych czytelnikéw kupujacych je dla
siebie. Ciesza sie z nich rownie mocno.
Spotykam tez osoby, ktére czytaty mo-
je ksigzki jako dzieci — dziS$ sq studenta-
mi albo majg juz ponad 30 lat — i wcigqz
do nich wracaja, przychodzac po kolejne
egzemplarze.

Grzegorz Kasdepke

Tegoroczne Targi w Biatymstoku wy-
wotluja we mnie sprzeczne emocije. Z jed-
nej strony pamietam wcigz jeszcze do-
skonale targi, ktore byly zlokalizowane
w Operze Podlaskiej. To dla mnie waz-
ne miejsce, bo jej gmach zostat zbu-
dowany na terenie wygryzajacym sie
w gorke, ktora byta gorka mojego dzie-
cinstwa. Podpisywatem swoja ksigzke
wewnatrz Opery, a jednocze$nie siedzia-

Opinie o targach:

tem na gérce mojego dziecinstwa, co by-
to magiczne. Tam rzeczywiscie atmosfe-
ra i nastréj byty niesamowite. Z drugiej
strony czytelnicy nie mogli dojecha¢ na
targi samochodami i kupi¢ wiekszej licz-
by ksiazek, wiec oczywiscie przenosiny
na stadion, gdzie jest olbrzymi parking,
wydajq sie sensownym i logicznym roz-
wigzaniem. Jak dzi$ patrze, to mam wra-
zenie, ze tak ogromny stadion jest tro-
che za maty na potrzeby biatostockich
czytelnikow!

Dodam, ze stonce Targom Ksiaz-
ki w Bialymstoku zawsze sprzyja. Mam
wrazenie, ze ich organizator ma szcze-
Scie do pogody. Tu jest zawsze wiosenna,
wspaniata atmosfera. Licze na to, ze Tar-
gi beda stalg czesScig kazdego literackie-
g0 »wyposazenia” mieszkancow Biatego-
stoku. A ja, jak opatrzno$¢ pozwoli, bede
na Targach kazdego roku.

Joanna Soltysek, Powergraph

Gosciem targéw byt Radek Rak, nasz
autor. Kolejka byta olbrzymia, Radek
podpisywat ksigzki praktycznie przez
dwie godziny. W piatek miat spotkanie
autorskie dla dzieci i potem podpisywa-
nie, a w sobote spotkanie dla dorostych
czytelnikow i znowu podpisywanie.

Sprzedaz byla naprawde bardzo do-
bra, klienci wiedzieli, po co przychodza.
A przychodzili po calq trylogie »Agla”,
poniewaz Radek juz w pazdzierniku
zamknat swoj cykl ostatnim tomem
»Abraxas”.

Radek Rak

Kilka tygodni temu premiere miata
jego najnowsza ksigzka i pierwsza dla
dzieci, czyli ,Maja i czas motyli”. Cieszy-
fa sie rownie duzq popularnoscia, jak
ksigzki »doroste”. Jest to bardzo cieka-
we z tego wzgledu, ze dorosli czytelnicy
brali »Maje” nie tylko dla swoich dzieci,
siostrzencoéw, bratanic czy dzieci przyja-
ci6t, ale tez dla siebie, dlatego ze wiedza,
Ze autorem jest pisarz, ktory operuje pio-
rem na réznych poziomach, jesli chodzi
o wiek odbiorcéw, i sie nie zawioda.

Wydaje mi sie, ze biatostockie Tar-
gi sq waznym wydarzeniem, bo nie ma
tutaj w regionie zbyt wielu imprez kul-
turalnych, ale niestety dowiadywatySmy
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sie na przyktad od taksowkarzy czy od
mieszkancéw, ze te Targi czy inne im-
prezy kulturalne nie sq dobrze rozpro-
pagowane. OczywiScie, sg billboardy
wieloformatowe, ale brakuje chociazby
matych afiszy na stupach ogloszenio-
wych. To nie jest kwestia samych tar-
gow, tylko tego, jak funkcjonuje miasto.
Przyktadowo w zesztym roku byla tu-
taj wspaniata wystawa Picassa, ale nikt
o tym nie wiedziat. Albo zorganizowano
w jednym czasie trzy wielkie imprezy
muzyczne, jakie$ disco w plenerze, kon-
cert Polsatu i jeszcze Juwenalia i wszyst-
ko sie na siebie nakiadato.

Natomiast gigantycznym atutem tych
Targow jest to, Ze sq to faktycznie targi
ksiazki. Jest tutaj bardzo mato stoisk,
ktore odbiegajq od ksiazkowej tematy-
ki. Moze jest kilka punktow z bizuteria,
z klockami, grami. Niestety na duzych
targach — w Krakowie czy w Warszawie
— sprzedawane sq kosmetyki, perfumy,
Swieczki zapachowe, masa zabawek.
A tutaj sprzedaz u wydawcow jest na-
prawde znaczna, bo klienci przychodza
wiasnie po ksigzki. Nie sq to wielkie tar-
gi, ale sq to targi ksigzkil! I to jest ich gi-
gantyczny plus. A przy tym sq kameral-
ne i Swietnie zorganizowane przez pana
Andrzeja Kalinowskiego.

Michat Kolinski, Ksiezy Miyn
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Jak zawsze w Biatymstoku jest wspa-
niata atmosfera, zawsze sq sympatycz-
ni, uSmiechnieci ludzie. Stadion, gdzie
odbywaijq sie Targi, jest dosyc¢ daleko od
centrum Biategostoku, jednak zupetnie
to nie przeszkadza mieszkancom mia-
sta, a s3 tu tez ludzie spoza Biategostoku.
Do naszego stoiska przychodzili czytel-
nicy z Ostrowi Mazowieckiej czy Bielska
Podlaskiego i moéwili, ze przyjezdzajq
specjalnie na te impreze.

W tym roku nie mamy co prawda
podlaskich nowosci, natomiast ksigzki,
ktore na naszym stoisku sq dostepne,
cieszq sie naprawde duzym powodze-
niem. Zdecydowanie Podlasie lubi czyta¢
o sobie. Tak jest tez na stoisku wydaw-
nictwa Pasny Buriat, ktory jest liderem
ksiazki podlaskiej. Tam widac rzeczywi-
Scie, ze duzo sie tutaj dzieje.
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Andrzej Sapkowski gwiazdq targow ksiqzki
Rozmowa z ANDRZEJEM KALINOWSKIM,
prezesem Fundacji Sqsiedzi, mistrzem stadionu Jagiellonii!

W tym roku najwiekszym wydarze-
niem targowym bylo spotkanie z An-
drzejem Sapkowskim...

Bez watpienial Pierwsi czytelnicy
pojawili sie juz piec godzin przed roz-
poczeciem spotkania. Potem powoli
tworzyla sie kolejka. Nie wpusciliSmy
uczestnikow spotkania na targi, tylko
mieliSmy specjalne wejscie z drugiej
strony, zeby nie zablokowa¢ stoisk.
Zrobit sie wielki Scisk, na spotkanie
weszto okoto 700 osdb. Wiele osdb
jednak nie dostato sig, z powodow bez-
pieczenstwa nie byliSmy w stanie ich
przyjac. Co najmniej 500 czy 600 osob
zostato przed drzwiami. Oczywiscie
bardzo przepraszatem i dziekowatem,
ze przyszli. Obiecatem, ze bedzie moz-
na obejrzec¢ caty film z tego spotkania,
bo robiliSmy profesjonalny materiat
z kilku kamer.

W jakiej formie by} stynny autor?

W znakomitej! Potem bardzo diu-
go podpisywat ksigzki, az go zabolata
reka. Podpisat kilkaset, jak nie wiecej
egzemplarzy. Byty osoby, ktére dosta-
waty autograf i plakaty. Plakaty, przy-
tulaty ksigzke — to sq tacy fani. Autor
byt dowcipny. Spotkanie przebiegto
w cudownej atmosferze spokoju, bez
zadnych wybuchow. Wspaniale pro-
wadzit je Tomek Baginski, autor fil-
mu »Wieza” nominowanego do Oska-
ra, a takze grafiki do ~-WiedZmina”. To
bylo w ostatnich kilkunastu latach
jedno z najwazniejszych wydarzen
kulturalnych w Biatymstoku. Jeszcze
dodam, ze przed spotkaniem Andrzej
Sapkowski odwiedzil Kruszyniany
i byt zachwycony. Wyjezdzajac, mowit,
7e sam nie rozumie, dlaczego ztamat
tyle swoich zasad. Udzielit nawet wy-
wiadu dla Radia Biatystok, chociaz od
dawna wywiadéw nie udziela.

To wygladato dokladnie jak scena
ze spotkan autorek ksigzek Young
Adult, jak to bylo tutaj dwa lata te-
mu...

Nie wiem, czy nie wiecej.

Na Targach byli tez wydawcy biato-
ruscy...

To jest wazna cze$¢ Targéw. Tych
wydawcéw byto siedmiu czy oSmiu.
Mieli trzy spotkania. Ostatnie — z Mak-
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simem Znakiem, biatoruskim pisarzem
i opozycjonista, ktory niedawno wy-
szedt z wiezienia — zgromadzito oko-
to pie¢dziesieciu osob. Nasi biatoruscy
przyjaciele jezdza po Polsce, bo sg tu
jak u siebie. Tworzg kulture i bardzo sie
szanujemy, i ich wspieramy.

Czy rzeczywiscie odmawiate$s w tym
roku przyjecia wiekszej liczby wy-
dawcow na Targi?

Tak jest od kilku lat. Kiedy wypet-
nitem juz wszystkie miejsca, zaczeli
sie zglaszac inni wydawcy. W tamtym
roku mielismy okoto 50 wydawcow za
duzo, w tym — kilkunastu.

Istnieje mozliwoS¢ rozszerzenia po-
wierzchni targowej?

Tak, bo czekam na nowa hale, pod
ktora juz zostaty zrobione wykopy. To
bedzie hala widowiskowa z mozliwo-
Scig prowadzenia targow. | wtedy rze-
czywiScie sprobuje tam zorganizowac
targi moich marzen!

Gdzie bedzie wybudowana hala?

Sa dwie potencjalne lokalizacje.
Jedna na prostej drodze na wijezdzie
do Biategostoku od strony Warszawy,
a druga blisko tego miejsca, gdzie sq
obecnie Targi, czyli niedaleko stadio-
nu i lotniska. Bedzie prawie to samo
miejsce, w ktorym jesteSmy dzisiaj.

Kiedy to bedzie?

Wiem, ze sg juz przyznane dotacje.
Trzeba tylko szybko budowa¢, to zaj-
mie dwa i p6t roku.

Jakie jest twoje przeslanie na przy-
szty rok?

Zaczynam prace nad kolejng edy-
cja Targbw w pazdzierniku. Do te-
g0 Czasu sie wyciszam i nie wiem,
co do pazdziernika jeszcze moze sie
zdarzy¢. Zalezy to od wielu spraw.
W pazdzierniku zdecyduje, jak da-
lej organizowac spotkania literackie
na Podlasiu. Dzisiaj nie jestem w sta-
nie na zadne twoje pytanie odpowie-
dziec.

Na Targach pracuje spory zespot...
Tak jest. Spotykamy sie przed Tar-

gami, organizuje biesiade, podczas

ktorej wszyscy deklarujg, czym ze-

fot. PD

chca sie zajmowac. Z kolei po Tar-
gach robimy podobne spotkanie,
zeby podsumowac efekty pracy. To
sq juz ludzie, ktérzy od czterech lat
z nami pracujq. To jest sprawdzo-
ny zespot, wszyscy sie zaprzyjaznili.
Cieszq sie, ze w czyms$ takim uczest-
niczg. Mamy w tym zespole i dokto-
ranta, i panig ksiegowaq. Spotykaija sie
przez caty rok, majq swojg grupe na
Facebooku. Jest to dwadziescia kilka
0sob.

Wilacznie z twojq corka Ola?

Tak, Ola ogarnia media, robi zdje-
cia. Jej maz, Wojtek Jakubowski, na-
grywat filmy. Jest grafikiem kompute-
rowo-filmowym. Tu jest od trudnych
zadan.

I wspolnie pedzimy do szczeSliwe-
go konca.

ROZMAWIAL
PIOTR DOBROLECKI



Kwartalnik Literacki Wyspa stawia sobie
za cel przedstawianie najciekawszych zjawisk w pol-
skiej i zagranicznej literaturze wspotczesne).

Prezentujemy réozne gatunki literackie i rozne style;
publikujemy teksty prozatorskie i poetyckie, felieto-
ny, eseje krytyczne, wywiady z autorami, pogtebio-

ne recenzje nowosci wydawniczych. State dziaty pi- M,I,IH,I,IWNIMHW il

261263

Ssma to:

¢ Nowe nazwiska, gdzie publikowani sg autorzy przed debiutem ksigzkowym

e Galeria ,na Wyspie" — dziat poswiecony autorowi grafik, ktore ilustrujg kazdy numer

¢ Felietony, gdzie tematy literackie wybrzmiewaja obok dyskusji wokot problemow spo-
tecznych

¢ Recenzje ksigzek

¢ Kronika informujaca o najwazniejszych wydarzeniach w swiecie literackim

* Kronika regionalna poswiecona w catosci lokalnym srodowiskom tworczym i wydarze-

niom ,Nna prowincji"

Dofinansowano ze srodkéw

#¢2 Ministerstwo Kultury L C N :
%ﬁ}gmziedzictm Narodowego Ministra Kultury i Dziedzictwa Narodowego

pochodzacych z Funduszu Promocji Kultury

www.kwartalnikwyspa.pl
PRENUMERATA: kwartalnikwyspa.pl/prenumerata

swiatksiazki.pl

kSigzki 6-DooK muzyka filmy multimedia Zabawki

nowosci i zapowiedzi | promocje, wyprzedaze, rabaty | szybka i tania wysytka | bezptatny odbior w ksiggarniach

www.swiatksiazki.pl



nowos¢
Biblioteki Stow

Mirostawa
tomnicka

Domowe biblioteki
Reportaze
o prywatnych

ksiegozbiorach

TOM 2

Po znakomitym przyjeciu pierwszej czesci ,Domowych bibliotek”, zaréwno ze strony czytelnikow,
jak i krytykow, postanowilismy przygotowac kontynuacje. Okazato sie, ze temat prywatnych
ksiegozbioréw i ich witascicieli poruszyt wrazliwg strune — czytelnicy chcieli zajrze¢ do kolejnych
domow, poznac nowe historie, zobaczyc, jak ksigzki ksztattujg ludzkie losy. Zapraszamy zatem ponownie
do tej niezwyktej podrézy po swiatach zamknietych miedzy oktadkami — petnych pasji, refleks;ji i piekna
codziennego obcowania z literatura.

Nie ma dwoch takich samych domowych bibliotek, bo nie ma dwoch takich samych drog zycia. Ksigzki,
ktore gromadzimy, wybieramy i zachowujemy, s3 jak odciski palcow — zdradzajg nasze pasje i przemiany.
Kazda biblioteka odstania inng osobowos¢, inne wrazliwosci.

To ksigzka o mitosci do literatury, o potrzebie myslenia i o tym, ze dobra biblioteka —
nawet ta najmniejsza — potrafi ocali¢ w nas cztowieka.

Ksigzka dostepna tez jako e-book.

Biblioteka Biblioteka-slow.pl
M Facebook.com/wydawnictwobibliotekaslow



